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Uber uns

EBNER MEDIA GROUP

Die EBNER MEDIA GROUP, Ulm, ist ein filhrendes Medienhaus fiir Fachzeitschriften und Et' t
—portale sowie Special-Interest Publikationen. Sie unterstiitzt mit ihren maRgeschneiderten Ibgﬁ q
Inhalten und interaktiven Plattformen Professionals bei ihrer taglichen Arbeit und €

Enthusiasten bei der Verfolgung ihrer Leidenschaften. Die EBNER MEDIA GROUP ist
dezentral organisiert. Allein in Deutschland finden sich 6 Standorte, weltweit ist sie
mit insgesamt 10 weiteren Standorten vertreten.

In den Zielgruppeneinheiten Verpackungsdruck und Publikationsdruck werden allein 1L
sechs Fachtitel fir die Druckindustrie publiziert. Mit Etiketten-Labels, Flexo+Tief-Druck Druc
und Gravure Global fokussieren wir uns auf alle Bereiche des Etiketten- und Verpackungsdrucks,

extrem dynamischen Nischen der Druckindustrie — in Print, Digital oder durch Face-to-Face-

Kommunikation. Niemand kennt, erreicht und begeistert die Menschen in unseren
Zielgruppen so wie wir.

Erstklassiger Fachjournalismus - und vieles mehr ... GrGaI‘(I)%raﬁ

Mit unserem Know-how und unserer Passion fiir Themen und Details sind wir unverzichtbar
fiir unsere Leser und Leserinnen. Unser Wissensvorsprung schafft Mehrwerte. lhre Kunden
lesen und nutzen intensiv den Content unserer Fachpublikationen und —portale:

Etiketten-Labels, Flexo+Tief-Druck, Gravure Global und PrintCareer.net -
print, online und in Social Media: m
3 Portale, 3 Fachzeitschriften, 3 Newletter - hier erreichen Sie lhre Zielgruppe direkt!
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Etiketten-Labels - Portrat Geografische Verbreitung

Titel
Kurzbeschreibung

Erscheinungsweise
Heftformat
Gegriindet
Auflage

Portal

Twitter

Xing

Organ

Verlag

Etiketten-Labels Industriesegmente

Einzige deutschsprachige Fachzeitschrift fiir die Hersteller Etikettendruckereien mit verschiedenen Verfahren

von Selbstklebeetiketten, Sleeves und In-Mould-Labels. Etiket- (Flexodruck, Digitaldruck, Offsetdruck,

ten-Labels bietet umfassende und zuverlassige Informationen Buchdruck, Siebdruck, Tiefdruck usw.) Deutschland,
sowie eine aktuelle Berichterstattung zu allen Bereichen des Anwender von Rollendruckmaschinen Opsireich, Schweiz
Etikettendrucks. Ein internationales Netzwerk an fachkundi- zur Herstellung von Etiketten, N

gen Redakteuren und anerkannten Autoren publiziert darin Tickets, Sleeves, Anhangern, curopdische

technische Fachartikel zu Druck und Produktion. Produkt- und Faltschachteln, sonstigen Lander

Branchen-News sowie Berichte von Markten und Events run- Verpackungen usw. .

den den Inhalt ab und machen die Fachzeitschrift zur unver- (g s Europa.

zichtbaren Informationsquelle fiir die Druckindustrie. Skandinavien

6 Print-Ausgaben im Jahr &9

210 mm breit x 297 mm hoch (DIN A4) :‘fz’;;‘w
]993 n Osteuropa
- (10%)
2.500 Exemplare Prlnt Analyse
etiketten-labels.com  Inhalts-Analyse fiir 1 Jahr = 6 Ausgaben in 2020
OktikettenLabels Etiketten B S I 47400 Seiten | = 100,00% |
©ing o/ xmsetkettenfabels [P R A
Etiketten-Labels ist 3030 _ ...................... = ........ 0
offizielles Organ des VskE, RendRRgy Licferantenverzeichnis . 30005eiten :  =6I13%:
Verband der Hersteller : Redaktion : 321,85 Seiten =74,87% ;
selbstklebender e
Erzeugnisse und B R LTI TF R RN P TN o oo
schmalbahnconverter e.V. Auflage '!_'echmk_ im Detail, Aus dgr Praxis, : 184,51 Seiten :  =52,56% |
2.500 Exemplare : Okologl_e & Nachhal_tlgkelt, : : i
(\ . Innovations-Offensive
Newsletter- B — T —_— T ——— 1
SkE Abonnenten : Specials ,Intelligente Etiketten“ @ 36,79 Seiten : =8,33% ;
ca. 980 : nichi & : : |
Ebner Media Group GmbH & Co. KG und ,,leshmg&VeredeIung .......... e s ]
KarlstraRe 3 i Menschen & Mirkte, Verbidnde, : 100,55 Seiten : =13,97% :
89073 Ulm - Germany i Verschiedenes : : ]
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Unsere Print- und Online-Leser = lhre Kunden

Die hier dargestellten ,Personas” sind keine real existierende Personen, sondern  Wir bereiten alle Inhalte und Angebote so auf, dass sie der jeweiligen ,Persona*
typische Vertreter unserer wichtigsten Leser-/User-Gruppen. Sie helfen unseren entsprechen und spielen sie auf den fiir diese ,Persona“ besonders geeigneten
Redakteuren dabei, beim Recherchieren, Schreiben und Planen stets die Bediirf- Kandlen aus. Das ist fiir Sie als Werbepartner ein groRer Vorteil, denn unsere
nisse, Wiinsche und Ziele der jeweiligen Leser/User zu beriicksichtigen. Leser sind lhre Kunden.

Uwe Uberzeugung arbeitet aus Leidenschaft. Nach einer Aushildung in der Druckbranche hat er den elterlichen
Betrieb ibernommen und ist seitdem Geschaftsfiihrer in einer mittelstandischen Druckerei. Seine Ziele: Workflows
verbessern und das Unternehmen an die ndchste Familiengeneration weitergeben. Fiir einen Brancheniiberblick und
detaillierte Kenntnisse im Etikettendruck nutzt er Fachzeitschriften und deren Newsletter und informiert sich iber
seine Wettbewerber direkt Giber deren Websites — und das sowohl daheim nach Feierabend als auch am Wochenende.
Er ist an Branchentrends interessiert und besucht deshalb oft Messen, Workshops von Verbanden und Fachtagungen
(z.B. Inhouse Veranstaltungen). Interessant sind fiir ihn Artikel zum Thema ,Der Weg ins Digitale* wie z.B. neue
Systeme, aber auch Einschdtzungen von konjunkturellen Themen, gerne auch in langerer Form.

Marc Manager hat nach einem betriebswirtschaftlichen Studium ohne Bezug zur Druckbranche die Leitungsfunktion
in einer mittelstandischen Druckerei tibernommen. Als Geschaftsfiihrer ist es seine Aufgabe, das Unternehmen aus
strategischer Sicht zu fiihren. Er interessiert sich deshalb vor allem fiir kurze Artikel aus der strategischen Praxis von
anderen Betrieben: Was wird die niachste wichtige Technologie? In welche Technologie wird investiert? Das operative
Geschift z.B. die Anschaffung neuer Druckmaschinen Uiberldsst er jedoch den Experten in seinem Unternehmen. Uber
die Druckbranche informiert er sich via Newsletter von Fachzeitschriften, er nutzt Facebook, Xing & LinkedIn und
besucht Messen. Er wiinscht sich mehr Artikel zum Thema Strategie sowie entwicklungsorientierte Branchenneuheiten.

Ludwig Leiter ist seit iiber 15 Jahren im Etikettendruck in leitender Funktion tétig und ist verantwortlich fur den
gesamten Druckprozess. Er koordiniert die Produktion der Druckerzeugnisse und stellt deren rechtzeitige Fertig-
stellung sicher. Er ist fasziniert von Technik und bedient selbst noch Produktionsmaschinen, um den Bezug zur Praxis
nicht zu verlieren. Uber die Branche informiert er sich mittels Newsletter von Fachzeitschriften, er besucht Messen und
Veranstaltungen von Verbanden. AuRerdem liest er Fachzeitschriften und informiert sich im Internet. Er wiinscht sich
mehr Erfahrungsberichte und Unternehmensportrats mit Fokus auf Problemlosungen in der Praxis. Auch Webinar-
Angebote wiirde er starker nutzen.
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Redaktionsprog ramm 20271 sand 12. janar 2020

Themen jeder Druckmaschinen (konventionell, hybrid, digital)

] Ausgabe : © Druckvorstufe/Druckformherstellung (Druckplatten, Bebilderungssysteme, Rasterverfahren)

] i © Substrate (Papier, Folien, Thermomaterial, metallisierte Materialien usw.)
Finishing/Converting (analog/digital/hybrid)

1/2021 (Februar) Umfrage Etikettenmarkt und Aussichten im drupa-Jahr 2021 Lope_c,
: Erscheinungstag: ~ : © Okologie & Nachhaltigkeit: Umweltgerechte Etiketten-Produktion g Online: 23.-25.03.2021
:22.02.2021 g Drucktechnik: neueste Digitaldruckmaschinen und digitales Finishing/Converting :

MIS-, ERP- und Produktions-Software - Erfahrungen aus der Praxis und Neuheiten

Redaktionsschluss:

§28.01.2021 : Special Intelligente Etiketten - nte Etikette"
] i § Sicherheitsetiketten = Falschungsschutz = RFID/NFC mit specid! Intellige

i Anzeigenschluss: : gedruckte Elektronik = Funktionale Schichten

04.02.2021 Tracking Etiketten = Smart Labels

2/2021 (April) Messeausgabe drupa (Trends, neue Produkte, Messeausgabe) virtu_al.drupa,

: Erscheinungstag:  : © Flexible Verpackung - neue Geschaftsmaglichkeit fiir Etikettendrucker? : Online: 20.-23.04.2021
:14.04.2021 : = Digital-Drucktechnik: Toner, Fliissigtoner, Inkjet, UV-Inkjet VskE-Friihjahrstagung,
Redaktionsschluss: Farben, Lacke, Inkjet-Tinten (Farbsysteme analog/digital, Dosieren, Restfarben) Altensteig-Wart/D: 06.-08.05.2021
© 18.03.2021 : © Trocknung/Hartung von Farben und Lacken * Finat Euroean Label Forum

E i = Inspektions- und Kontrollsysteme (in-/offline, Bahnsteuerung, Bahnbeobachtung) : Barcelon p/S nien: 02 —04’06 5021
ggze?"gz‘:;'zsl‘:hl"'“: i © Okologie & Nachhaltigkeit: Recycling, Abfallreduzierung, Entsorgung EGACIEY SN Q= U,
3/2021 (Juni) Labelexpo Americas (Trends, neue Produkte, Messeinformationen) Lab_elexpo Americas,

{ Erscheinungstag:  : * Prepress (Software, Hardware, Farbmanagement) : Chicago/USA: 8.-10.06.2021

: 07.06.2021 § Klebstoffe: Neue Losungen fiir besondere Anforderungen :

Redaktionsschluss: ¢ = Okologie und Nachhaltigkeit: Energieoptimierung, Energieeffizienz

£ 12.05.2021 ¢ Special Finishing & Veredelung ung

: ) : Pragen (Kalt-/HeiR-/Hologrammfolie) = Lackieren al Finishing &Veﬂ“e

i Anzeigenschluss: : Kaschieren/Laminieren mit Specid Finis

19.05.2021 konventionelles und Laser-Stanzen

. Mediadaten 2021
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Wichtige Veranstaltungen

4/2021 (August) Vorschau Labelexpo Europe (Trends, neue Produkte, Messeinformationen)
¢ Erscheinungstag: i = Drucktechnik: neueste Entwicklungen
£29.07.2021 : © UVund LED-UV - Entwicklungen im Etikettendruck

Okologie und Nachhaltigkeit: Nachhaltige Substrate, Rezyklate

Redaktionsschluss:
£ 06.07.2021

Anzeigenschluss:
13.07.2021

5/2021 (September) :

Messeausgabe Labelexpo Europe (Trends, neue Produkte, Messeinformationen) : Labelexpo Europe,

Erscheinungstag: Prepress (Workflow-Losungen, Druckplattenbelichter, Farbmanagement) Brussel/Belgien: 21.-24.09.2021
1 14.09.2021 ; Drucktechnik: konventionelle Systeme versus Digitaldruck ¢ VskE-Herbsttagung,
Redaktionsschluss: i = Inspektions- und Kontrollsysteme (in-/offline, Bahnsteuerung, Bahnbeobachtung) ¢ Kéln/D: 04.-06.11.2021

£ 20.08.2021 Speclal Intelligente Etiketten Y :

: . f Sicherheitsetiketten = Félschungsschutz = RFID/NFC '+ special mmlligeme Eti

: Anzeigenschluss: : gedruckte Elektronik = Funktionale Schichten mit 5P

27.08.2021 Tracking Etiketten = Smart Labels

5/2°2| (Dezember) i © Drucktechnik: Hybridsysteme

¢ Erscheinungstag: i = Sondermaschinen und Spezialanfertigungen

: 30.11.2021 i © Alternativer Einsatz von Schmalbahntechnik (flexible Verpackung, IML, Karton usw.)
Redaktionssehluses : = Peripherie (Wasseraufbereitung, Trocknung, Auf- und Abrollung u.a.)

£ 05.11.2021 : = Okologie und Nachhaltigkeit: Nachhaltigkeit im Druckprozess

] N Speclal Finishing & Veredelung oy Veyedelu“g
i Anzeigenschluss: § Pragen (Kalt-/HeiR-/Hologrammfolie) * Lackieren mit Specid! Finishing

E 12.11.2021 : Kaschieren/Laminieren * konventionelles und Laser-Stanzen

: Themen jeder i © Druckmaschinen (konventionell, hybrid, digital)

: Ausgabe : = Druckvorstufe/Druckformherstellung (Druckplatten, Bebilderungssysteme, Rasterverfahren)

: i = Substrate (Papier, Folien, Thermomaterial, metallisierte Materialien usw.)
Finishing/Converting (analog/digital/hybrid)

Wir schatzen lhre Meinung! Bitte kontaktieren Sie Redakteur Michael Scherhag unter scherhag@ebnermedia.de und lassen uns wissen,
wo wir uns verbessern kdnnen, welche Themen Sie bewegen und was Sie gerne lesen mochten. Auf Ihre Anregungen freuen wir uns!
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Special Intelligente Etiketten Special Finishing & Veredelung

Intelligente Etiketten mit RFID- oder NFC-Technologie gewinnen zunehmend an Der Megatrend Individualisierung wirkt weltweit und fiihrt zu einer Ausdifferenzie-
Bedeutung. Sie lassen uns bargeldlos bezahlen, ibermitteln Produktinformatio- rung von Produkten und eben auch Etiketten und Verpackungen. Die Veredelung
nen, unterstiitzen bei Produktion, Logistik und Lagerhaltung. Viele weitere von Etiketten dient dabei nicht nur der Optik, sondern auch der Produktsicherheit.
Anwendungsgebiete sprechen dafiir, dass diese Technologie auf dem Weg zum Zum einen kénnen bei der Druckveredelung (englisch print finishing) besondere
Erfolg ist, und es kommen immer wieder neue Produkte hinzu. Neue optische Effekte und ein Extra an Glanz hinzugefiigt werden, was Etiketten hoch-

Drucktechnologien, insbesondere der Digitaldruck, erméglichen es, dass heute wertiger und interessanter erscheinen ldsst. Zum anderen ist es mit der Veredelung
Intelligente Etiketten auch von Etiketten-Druckereien produziert werden konnen.  mdglich, den Bedruckstoff vor duReren Einfliissen wie Kratzern zu schiitzen.

Etiketten-Labels kommt daher mit dem Special Intelligente Etiketten dem Etiketten-Labels befasst sich mit den verschiedenen Arten der Veredelung, deren
Informationsbedirfnis nach. Folgende Themen stehen im Fokus: Funktion und welche Neuentwicklungen die Branche beschéaftigen. In unserem
Special Finishing & Veredelung betrachten wir unter anderem:

31 haser 2020 Verschiedene Arten von ,intelligen-

. Etikefign ten Etiketten” und deren Einsatz in - a0 Druckveredelung durch Lackieren:
l“te"'gente der Praxis Finishlng Erifcggran Wie wirken sich UV/LED-UV-Lacke aus und
Eti kette“ Wie findet man die richtige Techno- i _Ivyeeclrc]:glzp?;i-lalrsge:(izifind mit anderen

E - logie, einen guten Branchenzugang VEI'EdEl lll‘lg g glich:
B eilten:: hstheiih ped i e und wie kann man eine erfolgreiche ————— Haptische Druckveredelung durch
fiar verschiedenste Amwendungen « . " n
B e R b oo iy 24 Anwendung sicherstellen? [RETT——————— Folienprigung:
kb e At o S Kesmiabaten, 48 Drucktechnologien in der Praxis und B T s Unterschiede und Neuheiten zur Kalt- und
e e W teis 4 G;szgh;fs;ggg;:r}ili? EteiIZetrtiﬁl-s un T R R HeiRpragung. Herstellung von Pragestem-

peln und anderen Mdglichkeiten zur Opti-

Druckereien mierung der haptischen Wirkung.

“lch kann nicht nur lesen und schreiben.” o .
PS-250®RFID Personalisierung & @ neue Materialien und Technologien

' zur Produktion von ,intelligenten
Etiketten”

Konventionelles Stanzen und Laser-
stanzen:

Welche Loésungen gibt es am Markt?

Wo liegen die Vorteile und

» in Etiketten-Labels 1/2021 Einschrankungen?

(Februar)
k B » in Etiketten-Labels 5/2021 > in Etiketten-Labels 3/2021 (Juni)
" (September) gl
P > in Etiketten-Labels 6/2021
43I (Dezember)
i‘il; Eine groRe Auswahl interessanter Artikel finden Sie in unserem Shop.

Mediadaten 2021
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Branchen-Meinungen

Etiketten-Labels ist aus Sicht von IST Metz

das professionellste und informativste deutsch-
sprachige Magazin fiir den Etikettendruck.

Die Themenbereiche sind breit gefachert und
helfen uns, immer auf dem Laufenden zu bleiben.”

Katharina Clewing
Marketing & Communication
IST Metz GmbH

,Fur Herma ist Etiketten-Labels das Fachmagazin
in der DACH-Region. Inhaltlich tiberzeugt das
Magazin sowohl durch hochqualitative Fach-
beitrdge, als auch durch aktuelle Trends und
Marktgeschehnisse.”

Milos Kojic
Marketing / Produkt Management
HERMA GmbH

,Fir Zeller+Gmelin ist Etiketten-Labels das
wichtigste deutschsprachige Fachmagazin fir
den Etiketten- und Verpackungsdruck. Immer
am Puls des Marktes berichtet es iiber wichtige
Entwicklungen und vermittelt Seriositat,
Glaubwirdigkeit und Know How - online sowie
in gedruckter Form.”

Andreas Rascher
Leitung Marketing
Zeller+Gmelin GmbH & Co. KG

Mediadaten 2021

JAus Sicht der weltweit tatigen Daetwyler Gruppe,
als Zulieferer fiir den technisch anspruchsvollen
Verpackungsdruck, sind die EBNER MEDIA GROUP-
Titel vielseitige und in allen Technologien vertretene
Informations- und Wissensmedien. Fachlich werden
Themen vertieft betrachtet und brancheniibergrei-
fend recherchiert.”

Mélanie Enz
Leiterin Marketing
Daetwyler SwissTec AG

Etiketten-Labels bietet uns monatlich ein interessantes
Informationsportal mit einem gelungenen Mix aus infor-
mativen Reportagen und Berichten tiber Markt und
Markttrends. Das Medium ,gedrucktes Fachmagazin® hat
aus meiner Sicht auch im digitalen Zeitalter seinen Reiz
und eine Daseinsberechtigung, um Informationen gezielt
zu vermitteln.

Thorsten Saathoff
Geschdftsfiihrer
Nilpeter GmbH

,Bei Kocher+Beck wird Etiketten-Labels seit Jahrzehnten
als ein treues und umfassendes Informationsinstrument
sehr geschatzt. Auch komplexe Sachverhalte werden
regelmaRig und im Klartext dargelegt. Durch die
kontinuierliche Qualitdt und flachendeckende Bericht-
erstattung ein klarer Beweis, dass ein gut gemachtes
Fachmagazin weiterhin eine Daseinsberechtigung hat.”

Lars Beck
Ceschidiftsfiihrender Gesellschafter
Kocher+Beck GmbH + Co. KG



Etiketten

Preisliste fiir Anzeigen

im Satzspiegel :
(Breite x Hohe) :

im Anschnitt :
(+ 3 mm Beschnitt®) :

10

Giltig ab 1. Januar 2021

Insel

178 x 130 mm
92 x 262 mm :
130 x 178 mm :

210 x 145 mm :
107 x 297 mm :

178 x 85 mm :
56 x 262 mm :

210x 99 mm :
70 x 297 mm :

2sp. i 178x 65mm
: 44 x 262 mm :
92 x 130 mm

210x 74mm i
52 x 297 mm :

178 x 30 mm i
44 x 130 mm :
92 x 65 mm :

Format

1/1 Seite

1/2 Seite quer hoch
1/3 Seite quer hoch
1/4 Seite quer hoch
1/8 Seite quer 1sp./2sp
1/16 lsp /2sp.

Seite

44 x 65 mm :
92 x 31 mm :

2-farbig 3 farbig 4 farbig
€2285— €2620— €2950—
€1.370,- €1.705,- € 2.035,-
€1.105,- €1.440,- €1.770,-
€970, € 1.305,- €1.635,-
€685,- €1.020,- €1.350,-
€520,- € 855,- €1.185,-

Fur von den genannten Seitenteilen abwelchende Format- Anzelgen

S/W Preis: € 3, 00

Anschnitt-Formate ohne Aufpreis.

* Die angegebenen Anschnitt-Formate sind Endformate, zu denen noch 3 mm Beschnittzugabe an allen 4 Seiten hinzugerechnet werden miissen.
Fiir weitere mogliche Formate, z.B. zusammenhdngend 2/1, 1 % bzw. 2 x % Seiten (quer) unterbreiten wir lhnen gerne unser Angebot.
Platzierung: Seitenteilige Anzeigen werden auf einer linken oder rechten Seite platziert, bestmdglich nach Ermessen des Verlages.

Mediadaten 2021
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Fal‘ble SCh Iag e (nicht rabattfahig)

: je Standardfarbe

je Sonderfarbe

SOII de rplatZie I‘u ngen (incl. 4-Farb-Zuschlag)

 Titelseite
: (1/2 Seite, Insel, 4¢)

/3 Seite quer, 4c
. unter dem
: Editorial Seite 3

eite 4, gegeniiber
. Inhaltsverzeichnis
(171 Seite, 4¢)

itelseite Special

igital Printing today /

: Finishing & Veredelung

: (1/2 Seite quer, 4c,

i 210x 128 mm + 3mm Beschnitt)

Digital "~
Printing today

: 3. Umschlagseite

11

El nthter (rabatt- und provisionsfahig)

Einhefter mit einer Grammatur bis 170 g/m? sind vom Inserenten im unbeschnit-
tenen Format von 216 mm Breite und 305 mm Hohe an die Druckerei zu liefern.
Einhefter mit 4 oder mehr Seiten bitte gefalzt und unbeschnitten anliefern.
Einhefter sind nur in der Gesamtauflage moglich.

BEIlagen (rabatt- und provisionsfahig)

Beilagenformat: Breite max. 200 mm x Hohe max. 285 mm

= (Postkarten, Booklets, Warenmuster auf Anzeigen,
BGIklEber nicht rabattfahig)

Versandanschrift fiir Einhefter und Beilagen:
Silber Druck oHG ,fiir Etiketten-Labels”

Otto-Hahn-StraRe 25 - 34253 Lohfelden - Germany

Telefon +49 (0) 561 5 20 07-0, Telefax +49 (0) 561 520 07-20
E-Mail: Lucas.Silber@Silberdruck.de

Frachtkosten gehen zu Lasten des Auftraggebers

Mediadaten 2021



Etiketten

Ru bl"ikal‘IZEigen (provisionsfahig)

4 Spalten a 42 mm
Spaltenbreite: 2-spaltig: 87 mm, 3-spaltig: 132,5 mm, 4-spaltig: 178 mm

PACIFIC RIM
Sweet Riesling

oros COLUMBIA VALLEY

Stellenanzeigen, Gelegenheitsanzeigen,
i An- und Verkaufe etc. :

Stellengesuche
i (nicht Vertretungsgesuche)

Chiffre-Gebiihren : Europa €11,00
i Ubersee €16,00

Malstaffel : Mengenstaffel

bei 3 Anzeigen 5% : ab 2 Seiten 5% :
éul;éi”éﬂéi'z'éiﬁér'{'“'"”"'."““."“1'6%.; e
. be. 9 Anze|gen . .................. ]. 500 ............... ]. 500
. be| ]2 . Anze|gen . ................. 20% .............. 20%
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Die ,,Blaue Datei* fiir Etiketten- und Schmalbahndrucker

Die ,Blaue Datei“ ist der aktuelle und umfassende Marktplatz fiir die Etiketten- GroRe
und Schmalbahndrucker. Sie bietet lhren Kunden den einfachsten Weg zu lhren Spaltenbreite: 1-spaltig: 42 mm, 2-spaltig: 87 mm; Hohe wie von lhnen gewiinscht,
Produkten und Serviceleistungen. Mit Ihrem Eintrag erreichen Sie die Einkdufer jedoch mindestens 15 mm; Preis entsprechend der Abdruckhaohe.

und Entscheider in der Etiketten- und Schmalbahn-Druckindustrie. Diese finden

in der ,Blauen Datei“ die geeigneten Lieferanten fiir die tagliche Produktion. Auftragsumfang

Um unsere Eintrdge zu attraktiven Preisen anbieten zu konnen, sind Auftrage
nur fiir sechs aufeinander folgende Ausgaben moglich (1 Jahr, Start ab jeder
Ausgabe moglich). Die Berechnung erfoIgtJahrhch im Voraus.

: Rabatte

' ........................... '....€.].;.90' : fur mehrere Elntrage Je Ausgabe

L TTTTEggg ] (HnwAge A
....................................................... 6 Elntrage

: Prelsbelsplele R

i (jeweils fiir 6 Ausgaben) 9 Eintrage

]5mmHohe4c ............. €20700 i

§ 30 mm Héhe, 4c €414,00

Firmen-Profil online

auf etiketten-labels.com: Unter ,Zulieferer” erscheint lhr Firmenname, Logo
und Firmen-Portrat (650 Zeichen Text und Verlinkung auf Ihre Homepage).
Desweiteren erscheint Ihr Logo inkl. Link unter max. 3 Stichwortern im Glossar.

Zu Anzeigen in den ,,Schnellen Seiten*
berate ich Sie gerne:

Christoph Gehr

Verlagsbiiro Felchner

Telefon: +49 (0) 83 41 87 14 01
c.gehr@verlagsbuero-felchner.de
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Print: Technische Daten

Auflage
2.500 Exemplare
6 Ausgaben pro Jahr (siehe Redaktionsprogramm, S. 6-7)

Heftformat
DIN A4 = 210 x 297 mm (Breite x Hohe)

Anschnittformat
DIN A4 plus 3 mm =216 x 303 mm (Breite x Hohe)

Druckverfahren
Bogenoffset, Euroskala

Papier
Speedmat 80 g/m?

Verarbeitung
Klebebindung

Zahlungsbedingungen

Bank

Volksbank Ulm-Biberach eG

IBAN: DET9 6309 0100 0036 2600 02
BIC: ULMVDE66

Gldubiger-1d: DE67ADS00000047069
USt-1dNr.: DE 147041097

Zahlungsbedingungen
30 Tage netto ohne Abzug

Postanschrift
Ebner Media Group GmbH & Co. KG
KarlstraRe 3 - 89073 Ulm - Deutschland

Etiketten

Ny

Anlieferung von Anzeigendaten

Druckunterlagen
Aufgrund von Computer-to-Plate-Belichtung nur Anlieferung als digitale
Daten moglich.

Technische Voraussetzungen fiir die Druckdaten
PDF hochaufgeldste Daten (mind. 300 dpi).

Verwendete Schriften miissen eingebunden sein.

Farbanzeigen: CMYK-Modus,

Schwarz-WeiR-Anzeigen: Graustufen-Modus.

Farbprofil: 1ISO Coated v2.

Dateiformat: PDF/X-3

Dateniibermittlung
https://wetransfer.com

Dateiname
Benennen Sie die Anzeigendaten nach nachstehendem Muster, um Unstimmig-
keiten zu vermeiden: ,Firmenname_EtikettenLabels"

Eingangs- und Verarbeitungskontrolle
Der Verlag tibernimmt keine Haftung fiir Farbabweichungen und Textstellungen
bzw. Verlust grafischer Effekte im Anzeigenmotiv, wenn Dateien nicht

in der empfohlenen Art und Weise geliefert wurden
und Referenzproofs fehlen.

Mediadaten 2021



Etiketten 15

B2B-Entscheideranalyse
Studie der Deutschen Fachpresse zu Informationsverhalten und

Mediennutzung Professioneller Entscheider 9 6 %

Nutzung von B2B-Informationsquellen
nach Alter (Professionelle Entscheider)

Fachmedien Print+Digital | T _-_
gesamt (netto) 97 de_r 7,4 Millionen )
e oder meh Professionellen Entscheider
acrme oder mehere | ¥\ nutzen Fachmedien
achzeitschriften/Print 84 befinden Werbun
— Gedruckte und digitale Fachmedien . F hmedi | "tgl' h
e snoevore | 7 sind die wichtigsten berufs- in Fachmedien als niitzlic
von rachmedien 84 bezogenen Informationsquellen Fachmedien sind perfekte Werbe-
Digitale* Angebote fur Professiqnelle Entsche_ider. trager’ da Werbung von den Lesern
von Unternehmen 78 Top-Entscheider nutzen diese noch als wichtiger Inhalt wahrgenom-
intensiver als die Gesamtgruppe. men wird. Er ist nicht nur nitzlich,
Veranstaltungen (Kongresse/ [ N NNRNDDN 11 Nach wie vor liegen Fachzeit- Werbung formt auch ein positives
Tagungen/Seminare) 74 schriften und digitale Fachmedien Image der werbenden Unterneh-
in der Nutzungsintensitdt vor den men bei den Lesern und Nutzern.
AuBendienst-/Vertreterbesuche 53 d!gltalen Ang_eboten der Her§teller, Wer in Fachmedien wirbt, bestatigt
53 die erst an dritter Stelle rangieren. seine Relevanz im Markt und ver-
Eine oder mehrere Fachmessen m starkt diese positiv.
im In-/Ausland 51
Personlich adressierte m ... aller Entscheider
Direktwerbung (per Post) 56 unter 40 Jahren
Kundenzeitschriften von || RRRAR) nutzen Fachmedien
Unternehmen 43 . . .
Fachmediennutzung ist keine Frage des Alters.
) ! ) . Auch Professionelle Entscheider unter
* Websites, Social Media, Angaben in %

40 Jahren nutzen Fachzeitschriften und

Newsletter, Apps I Nutzung letzte 12 Monate digitale Fachmedienangebote intensi
iqi i i iv.

dto./ Gruppe ,bis 39 Jahre"

Mediadaten 2021




Etiketten

Druck

Gravure
Globa

So erreichen Sie lhre Kunden

t AinjlE4) £1 >

Social Media

Fachzeitschriften
Sonderpublikationen —

themen- und
[(oeme Website marktbezogen
“ Weekly Newsletters Marketin g PR & Marketing |
= Special Newsletters Services
g Stand-Alone Newsletter
&
_ —_— . ) Expertengespriche -
- Online-Seminare Round Tables - Events

THE IMACE
OF AUTOMATION
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Mehr als 100 Touchpoints fiir lhr Marketing

Inhalte mehrfach nutzen fiir noch mehr Reichweite durch Write & Reuse anstatt Print & Forget

Owned Touchpoints Social Touchpoints Third Party Touchpoints
] 9]
2 g ™ @ _§ 5 s B g g = % S 3 e 8 @ @
2 2 ¢ 5t 8§ £ = £ g g £ & S5 § E% gz&a | E £
£ £ 2 B2 B2 2 £ 5 £ 2 & % T E BE =2 g5 &
Text X X X X X X X X X
Bild X X X X X X X X
= Infografik X | x| x X X X | x X X
g Tabelle x | x X X
= Liste X X
Video X X X X
Audio X X
Plain Text Gesamtbeitrag X | x X X X
Text-Snippets X X X X X X X X X X
Infokasten X X X X X X X
How Tos X X X
Rich Text Tabellen X X X
Listicles X X
Checklisten X X X
% Quiz / Umfrage X X
Bilder Fotos X X X X X X X
(Info-)Grafiken X X X X X X X X
lllustrationen X X X X X X X
Multimedia Video X X X X
360" Aufnahmen X X X X
Audio X X X X
Animated GIFs X
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Native Advertising

Wer heute die Aufmerksamkeit seines Kunden gewinnen mdchte, Was leistet Native Advertising bei Etiketten-Labels?
bendtigt neben klassischer Werbung einen Mix aus Hohe Aufmerksamkeit und Engagement unserer Community auf
redaktionellem Content und Werbe- oder Markenbotschaft, Ihrem Content durch die hohe Glaubwiirdigkeit und Reichweite unserer

kurz: Native Advertising! Medienmarken

Veroffentlichung lhres Contents im Look & Feel und in der Tonalitat

Wie funktioniert Native Advertising? unseres redaktionellen Umfeldes. Gerne iibernehmen wir fiir Sie die
Native Advertising ist Storytelling. lhre Werbe-/Markenbotschaft Content-Erstellung

wird mit Hilfe einer redaktionellen Handlung (Story) im Fihrt zu lingerer Verweildauer und hoherem Involvement mit lhrer
redaktionellen Umfeld unserer Plattformen veroffentlicht. Marke sowie Ihrer Botschaft und erzielt langfristige Effekte

Oder Ihr Unternehmen (Angebot) ist integrierter Teil eines Hilft, die gesamte Zielgruppe Ihres Unternehmens und lhrer Produkte zu
redaktionellen Themas, ohne direkte Produktwerbung zu erschlieRen, indem mehr Menschen fiir lhr Thema gewonnen werden
betre,'be,n’ denn Native Aqvertlsmg unterstitzt Sie nachhaltig Ermdglicht maRgeschneiderte Kommunikation in die fiir Sie relevante
dabei, die peuwngShF’he't Ihres Unt?mehmens und lhrer Zielgruppe durch klare Persona-Definition und Positionierung
Angebote in der fiir Sie relevanten Zielgruppe auf- und von Etiketten-Labels

auszubauen. Bei Native Advertising erfolgt eine klare Trennung

. . h Unterstiitzt Ihr Unternehmen, sich als Meinungsbildner in den
von werblichen Kundeninhalten (z.B. ,sponsored by“ + lhr Logo) Zielgruppenrelevanten Themen zu etablieren g

und redaktionellen Artikeln. o , ) ,
Verbessert die Sichtbarkeit Ihrer Marke in den Suchmaschinen und

Social-Media-Kanalen durch SEO-optimiertes multimediales Storytelling
(Text, Bild, Grafik, Video)

Content ist King und wir sind die Themen-Champions!

Wir sind die Content-Spezialisten fiir unsere Zielgruppen und wissen genau, welche Themen unsere Community interessieren. Uberlassen Sie einfach
uns das Storytelling, damit Ihre Botschaft optimal wirken kann. Wir sorgen dafiir, dass Ihre Themen unsere Community wirklich erreichen.
Wir tibernehmen fiir Sie die Kampagnen-Konzeption, die Content-Erstellung, das Multichannel-Publishing, die Kampagnen-Steuerung und das Reporting.

Full Service aus einer Hand - von den Content-Spezialisten lhrer Zielgruppe
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BRIEFING p

Silja Aretz-Fezzuoglio

Ihre Marketingberaterin Cemeinsam

i mit dem Kunden:
~Kampagnen, die mehrere  KP) Ausiertung E peneis
Med:enkqnale nutzen, sind » Bewertung & Learnings » Themenanalyse/
erfolgreicher, da sie Kontakte = Projekt-Review Themenbestimmung
intensivieren und die Reichweite + Markt- und

. . Zielgruppenanalyse
erhéhen. Wir bieten lhnen dazu SHCRECIEEY
ein starkes Netzwerk."

Telefon: +49 (0) 176 1918 10 95
aretz@ebnermedia.de

Michael Scherhag
Ihr Fachredakteur p e
) ) . o . o = Kommunikationskonzept

,Die Etikettenindustrie ist . rulhfhﬂﬂne' Publishing = Content Goals

. 3 = Kampagnensteuerung K la
einem rasanten Wandel unter = Kanipaanencontoilog ARy
worfen. Etiketten-Labels
bietet den Uberblick tiber
die aktuellen Trends, informiert
Sie liber die neuesten Entwick-
lungen der Branche und gibt

. L = Plattformgerechte
wertvolle Tipps fiir die tdgliche Contenterstellung

Praxis.” » SEO-Optimierung
Telefon: +49 (0) 176 19 18 13 01 ® Gestaltung/Design

« Bild- und Videoredaktion

scherhag@ebnermedia.de « Feedbackrunde
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Firmen-Profil online Weekly Newsletter

Prasentieren Sie Ihre Firma online  Unser wochentlicher Newsletter enthdlt aktuelle
auf etiketten-labels.com: und attraktive Branchen-News. Zielgenau
Unter ,Zulieferer” erscheint Ihr erreicht er die Abonnenten: das mittlere und :l'.'.‘.?;.‘f..‘.'&?-‘:“"'

Firmenname, Logo und Firmen- obere Management sowie die Etikettendrucker. et
Portrdt sowie der Link auf Ihre - et
. : Der Newsletter wurde von den Empfangern m

Phoseon Technology 8 :—:]orTitigqaegne_.EliJni:a\(;eltFeirremneﬁ;s;cr:?nt aktiv abonniert und wird deshalb Woche fiir
als Logo plus Link auf Ihr Firmen- Woche erwartet. Présentieren Sie hier lhr o i
(C\Phoseon' Profil) unter max. 3 Stichwértern ~ Unternehmen, lhre Produkte, Events, usw. o A -
\)7 TECHNOLOGY BT im Clossar® inmitten redaktioneller News, ausgespielt
’ ' auf allen digitalen Endgeriten - Desktop T
'= Technische Anforderungen: und Mobile. =
Logo (jpg-Datei, max. 640 x 480
-~ Pixel, 72 dpi), 650 Zeichen Text (in Newsletter-Abonnenten: 980 -
B 3. Person und nicht werblich for- (Stand: Dezember 2020) ‘
— .. muliert), Link auf Ihre Homepage, (—d L
C—

Nennung von max. 3 Stichwértern
DO il ’ [ zELLER+GMELIN
aus dem Glo_ssar, unter denen lhr . Format IPrashl
Logo erscheinen soll. B
: Online Advertorial ]
i Umfangreicher, prominent platzierter
: Artikel, der online auf flexotiefdruck.de
: platziert und im Weekly Newsletter
angeteasert wird.

Fabat sstian
Aunpwicheng fie
nathhaltiges Watsehatien

) Online Advertorial €420,-

: Online Advertorial €520,-
¢ incl. Video-Upload : ]

. ) e . . . Premium Banner
Zu lhrem ,,Firmen-Profil online” berate ich Sie gerne: (max. 250 KB, JPG, PNG oder GIF, statlsch)

Christoph Gehr RSOOSR

Verlagsbiiro Felchner {1580 x 250 Pixel, 1x Versand : , .
. . Telefon: +49 (0) 83 41 87 14 01 I T S OO OPTIO e 25 Jahre - Etiketten-Labels
c.gehr@verlagsbuero-felchner.de i i ab3xVersand, jeweils P P Wir beda
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Stand-Alone Newsletter

Dieses Sondermailing im Look & Feel des redaktionellen Newsletters
bringt lhre Inhalte, Bilder und Werbebotschaften exklusiv zu unseren
Newsletter-Abonnenten. Dadurch erhilt Ihre Botschaft die uneingeschrankte
Aufmerksamkeit der Zielgruppe. Nach der Aktion erhalten Sie ein Reporting.

Technische Anforderungen:
Sie schicken uns Bild, Text und Link (mind. 5 Tage vor dem Versandtermin)

oder die komplett gestaltete HTML-Vorlage (mind. 3 Tage vor dem Versandtermin),
wir iibernehmen die Umsetzung und schicken Ihnen den fertigen Newsletter

zur Freigabe.

Stand-Alone Newsletter

Ix Versand

Newsletter-Abonnenten: 980
(Stand: Dezember 2020)

Special Newsletter zu den Messen

: Online Advertorial

i Umfangreicher, prominent platzierter

: Artikel, der online auf flexotiefdruck.de
 platziert und im Weekly Newsletter

i angeteasert wird.

Marketing-Unterstiitzung fiir

Ihren Messe-Auftritt:

Im Vorfeld der groRen Messen

unserer Branche in 2021:

m virtual.drupa

= Labelexpo Americas,
Chicago/USA

m Labelexpo Europe,
Briissel/Belgien

i Online Advertorial i €520,
i incl. Video-Upload : E

... versenden wir wochentlich Special
Newsletters, in denen Sie lhren
Messe-Auftritt in Form eines Online
Advertorials oder mit einem Premium
Banner bewerben kdnnen.

£ 580 x 250 Pixel, 1x Versand

 ab 3x Versand, jeweils

Mediadaten 2021
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LABELEXPO
AMERICAS 2018

wwew labelexpo-americas.com

EXKLUSIVE
LESERREISE

pemarad by
Deutacher Drusker & print ds

WANNT
wo1

20,31, MARE 2018
ANTRERFES | LIER. BELBIEN

Drucker das

T PRSP ——
1 sose 2 B dos Ubarmec

o) @ chim Pt

'

25 - IT Septembar - Chicaga

f o simmns i s i
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Exfign

Labalexpo Amevicas 2018 -
Conference programme
annourced

#

Gallus | Heidelberg -
Jalntty exhibiting at
Labelexpo Americas

.
JOIN THE
NETWORK
GALA 2018

Winik - Dis-cutting
solutions and services on
display

e

Grafotrenis - Showcasing
digital label finkshing lines.
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3 Special Newsletter Gravure Global

Our monthly newsletter in English language reports regularly and exclusively on the latest developments,
decisive innovations and current events in the gravure printing industry from around the world.
It contains valuable technical reports and market observations.

Use our special newsletter to advertise your company, your latest products or events -
in the midst of editorial news, played out on all digital devices, desktop and mobile.
You will receive detailed reporting after your campaign.

Present your company:

= With your Online Advertorial
one week in the Ist position on flexotiefdruck.de
and once sent out with the Special Newsletter Gravure Global

= With your Premium Ad Banner
in a high quality editorial environment

Started: November 2020
Delivery rhythm: monthly )
Dispatch: worldwide » Format i Price/dispatch
Target group: specialists and decision-makers : ’
in the gravure printing industry : Online Advertorial
Newsletter subscribers: 2.200 Extensive article in English language, one ]
(as of December 2020) : week in the 1st position on flexotiefdruck.de :

i and once sent out with the Special Newsletter
¢ Gravure Global.

Online Advertorial €880,-
i incl. Video-Upload :

+Gr \" rci

Format: 580 x 250 pixels,
max. 250 KB, JPG, PNG or
Link for subscription: : GIF, static (not animated),

https://flexotiefdruck.de/gravure-global-special-newsletter/ ~ : One dispatch

Mediadaten 2021

Gravure printing of the
future - sustainabie,
premium quality print
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3 Gravure Guide - digital version

You are a gravure supplier?
And you want to be present in the ,,Gravure Guide“?

The Gravure Guide:
=> Where you can find gravure suppliers and their products
=> Monthly update

=> Always available as a free digital version on flexotiefdruck.de/shop/downloads/

" Present your company in the digital version of the Gravure
Druck Guide with a short company profile and your products.

G I‘avu e Format: %4-page Price: € 650,

Edition

2021 Technical requirements/text:

RAVURE =» Information about the company

U .. . .
J F THE {;‘;ﬁ,me (Company name, company’s seat: city, country, website)
Guide

=» Short company profile
(approx. 100 words/600 characters without spaces)

=» Products
(fields of activity or products in brief keywords)

=» Logo of the company
(print quality, at least 300 dpi)

Mediadaten 2021
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etiketten-labels.com - Display-Kampagnen/Banner

Display-Kampagnen - so erreichen
Sie die Etiketten- und Schmalbahn-
Drucker effizient iiber einen ldngeren
Zeitraum.

Profitieren Sie vom Traffic auf unserer
Website und platzieren Sie Ihre
Bannerwerbung dort, wo sich die
Branche informiert. Alle Werbemittel
werden in Rotation ausgeliefert.

Alle Bannerformate bis max. 150 KB.
Format: JPG, PNG, GIF (nicht HD-GIF),
HTMLS5, RichMedia, ReDirect-Tag.

Als technologische Umsetzung haben wir

Google AdManager im Einsatz.

Animationen diirfen max. 30 Sekunden

dauern.

Fordern Sie bei Bedarf unsere Richtlinien

flir HTML5-Dateien und Klick-Tags an.

* kostenlose Zusatzoption fiir die
Darstellung auf mobilen Endgerdten

Formate

Content Ad
(Medium Rectangle)

300 x 250 Pixel

Medium Rectangle
(Uber Sidebar)

300 x 250 Pixel

Preis/4 Wochen €540,- Preis/4 Wochen
Half Page Ad Big Skyscraper
300 x 600 Pixel 300 x 600 Pixel
Preis/4 Wochen €640,- Preis/4 Wochen

Mediadaten 2021

€640,-

€ 640,-
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Billboard
980 x 250 Pixel

320 x 100 Pixel (Mobil)*

Preis/4 Wochen € 840,-

Hockeystick
(Superbanner + Big Skyscraper)
728 x 90 + 300 x 600 Pixel

Preis/4 Wochen € 840,-
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Lead Kampagnen - Werbung ohne Streuverlust

Bei der Leadgenerierung vermarkten wir lhren White Paper Kommunikationskanile Zielgruppe Leads
Content, Ihre Produkt-Angebote und Ihre Losungen
in Form eines White Papers (eDossier) mit einer

effizienten Content-Marketing-Kampagne.

Wir liefern Ihnen die Kontaktdaten der konkret an
lhren Produkten interessierten Kunden frei Haus.
Zusitzlich haben diese Kunden ihr Einverstandnis
mit einer Kontaktaufnahme durch Sie erklart.

4

e, &
e, &

SN

Bei der Erstellung des White Papers (eDossier) sind

wir lhnen auf Wunsch gerne behilflich. Wahrend .
der laufenden Kampagne erfolgt eine permanente hoin
Beobachtung und ggf. Nachjustierung.

Wir garantieren zu Beginn der Kampagne eine
feste Anzahl an Kundendaten (Leads), die Sie von
uns in sorgfiltig aufbereiteter Form erhalten.
Damit kann Ihr Verkauf unmittelbar und gezielt
aktiv werden. Ein ausfiihrlicher Kampagnen-
Report wird Ihnen zum Ende der Aktion zur
Verfiigung gestellt.

4

SuniainysiSay
Suniayji4

PDF

L EQE'

0Pl P
e

-

50D BD

A2 2222 A2 2222222222 2%

<

: Preise auf : Fiir eine detaillierte Vorstellung
¢ Anfrage : dieser Werbeformen bieten wir

: ¢ lhnen gerne einen unverbind-

: lichen Prdsentationstermin an.
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Webinar Sonderprojekte

Print & Digital
Ebner Media Group GmbH & Co. KG ist lhr Full-Service-Mediapartner und
realisiert lhre Sonderpublikationen und Sonderprojekte - hier einige Beispiele:

Ausgaben mit besonderem Look & Feel, das zu Ihren Produkten passt
(Umschlaggestaltung, Personalisierungen, Verpackungen etc.)

Publikationen und begleitende MarketingmaRnahmen zu Markteinfiihrungen,
neuen Produkten und Verfahren

Sonderhefte zu firmentbergreifenden Aktionen und Projekten

Festschriften zu Jubilden, Veranstaltungen und Wettbewerben etc.
Firmen-Videos, Video-Interviews, Messe-Standrundgdnge als Video, ...

Preise Gerne erstellen wir Ihnen ein individuelles Angebot
Treten Sie direkt mit Ihren potenziellen Kunden in Kontakt und sprechen Event-Managemgnt ) o ;
Sie Ihre Zielgruppe unmittelbar an. Wir schaffen Ihnen dafir die ideale Menschen machen Markte. Deshalb schaffen wir lhnen die idealen Marktplatze
Plattform und das weltweite Forum zur Prisentation Ihres Know-how und und bringen Fachleute und ausgewiesene Spezialisten der Industrie an einen
Ihrer Serviceleistungen. Nach Abschluss eines Webinars erhalten Sie von uns Tisch. Und das in attraktivem Umfeld, perfekt organisiert und reprasentativ
die Kontaktdaten der Teilnehmer in sorgfiltig aufbereiteter Form, was lhnen umgesetzt.
eine problemlose Nachbearbeitung ermdglicht. Mégliche Formen:
Expertengespriche
Round Table
Workshops
Produkt- und Firmenevents
Open House
Preise Gerne erstellen wir lhnen ein individuelles Angebot
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lhre Ansprechpartner

Ihre Marketingberater

Silja Aretz-Fezzuoglio
Leiterin Marketing & Sales
Telefon: +49 (0) 176 1918 10 95
aretz@ebnermedia.de

Christoph Gehr

Verlagsbiiro Felchner

Telefon: +49 (0) 83 41 87 14 01
c.gehr@verlagsbuero-felchner.de

Annie Wang
Anzeigenverkauf Taiwan
Telefon: +886 912 661 024
annietime66@gmail.com

Redaktion

Etiketten

Michael Scherhag
Verantwortlicher Redakteur
Etiketten-Labels

Telefon: +49 (0) 176 1918 13 01
scherhag@ebnermedia.de

Ansgar Wessendorf
Verantwortlicher Redakteur
Flexo+Tief-Druck

Telefon: +49 (0) 176 1918 10 98
wessendorf@ebnermedia.de

Gerd Bergmann

Content Management
etiketten-labels.com
flexotiefdruck.de

Telefon: +49 (0) 171 4 81 72 12
bergmann@ebnermedia.de

Online Services

Bernhard Niemela

Managing Director

Telefon: +49 (0) 151 46 44 55 70
niemela@ebnermedia.de

Wir beraten Sie gerne personlich und helfen lhnen bei der Umsetzung lhrer Marketingziele!

Mediadaten 2021
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Fachlektiire und Portale fiir den Verpackungs- und Etikettendruck

e Druck
iy -

Eif"'%._i—!
T —

Etiketten-Labels

e v T e R

PrintCareer.net

Gravure printing of the
future = sustainable,
premium quality print

cooperation

Special Newsletter Gravure Global

Einzige deutschsprachige Fachzeitschrift fir die
konventionelle und digitale Herstellung von Etiketten.
Gegriindet 1993.

Online: etiketten-labels.com

6 Ausgaben im Jahr

: Auflage
i Verbreitung DACH, Europa :
: Sprache Deutsch

Der Online-Stellenmarkt fiir Jobs und Recruiting in
der Verpackungs- und Etikettendruckbranche.

3,600 Exemplare.

i Verbreitung

Mediadaten 2021

Monthly newsletter in English language that reports on
the latest developments and market observations in
the gravure printing industry from around the world.
Open to the presentation of your company.
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PrintCareer.net

PrintCareer.net ist der Online-Stellenmarkt fiir Jobs und Recruiting lhre Stellenanzeige auf PrintCareer.net

in der Druckindustrie.
i der Bruckindustrie Unser Service fiir Sie:

Sie sind Maschinenfiihrer in einer Etiketten- oder Verpackungsdruckerei und
wollen sich verandern? Auf PrintCareer.net finden Sie den Job, den Sie suchen.
Sie sind ein bedeutender Player im Etiketten- oder Verpackungsdruck und auf

der Suche nach qualifizierten Fachkréiften? Mit PrintCareer.net finden Sie lhr Ihre Vorteile: 1 Stellenanzeige = 3x Reichweite + 3x Zielgenauigkeit
zukiinftiges Fachpersonal, denn hier sucht lhre Zielgruppe nach Jobs.

Sie senden uns Ihr Firmenlogo, Ihren Anzeigentext und - falls vorhanden -
ein Anzeigenbeispiel, und wir iibernehmen alles Weitere fir Sie.

Ihre Stellenanzeige auf PrintCareer.net erscheint nach Freigabe zusétzlich

et = auf etiketten-labels.com und flexotiefdruck.de.
e e Ihre Stellenanzeige wird zusatzlich in den Weekly Newsletter von etiket-
e ten-labels.com und flexotiefdruck.de angekiindigt.

Uber unsere Fachportale fiir den Etiketten- und Verpackungsdruck erreicht
die Anzeige lhre Zielgruppe direkt und ohne Streuverluste.

[—
sk for i pachage s Label pinting induntzies
e o, e (e S B i g o Patminin

Ihre Stellenanzeige promoten wir auRerdem auf den Social Media-Kanélen
von Etiketten-Labels und Flexo+Tief-Druck.

Stellenmarkt

BT e A M

Custsumanager twir)

Zu Stellenangeboten und Stellengesuchen auf
berate ich Sie gerne:

Christoph Gehr : Laufzeit 4 Wochen €395,00 :
Verlagsburo Feld’mei’ .................. ....... ...............................................................................
Telefon: +49 (0) 83 41 87 14 01 : Crossmedia-Rabatt fiir Anzeigen-Kunden: 10% :
c.gehr@verlagsbuero-felchner.de : Laufzeit-Verlingerung um 4 Wochen: 50%
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. AusschlieRlicher Geltungshereich, Zusicherung

1.1 Die Ebner Media Group GmbH & Co. KG, KarlstraRe 3, 89073 Ulm, Deutschland (nachfolgend
JVerlag“ genannt) vermarktet im eigenen Namen und auf eigene Rechnung fiir die fiir von ihm
verlegten Zeitungen und Zeitschriften Anzeigen.

1.2 Fur alle Vertragsverhiltnisse zwischen dem Verlag und dem werbungstreibenden Verlagspart-
ner (nachfolgend ,Auftraggeber” genannt) tiber die Schaltung von Anzeigen gelten ausschlieRlich
die nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen. Die Geltung etwaiger allgemeinen
Geschaftsbedingungen des Auftraggebers ist ausdriicklich ausgeschlossen, auch wenn der Verlag
im Einzelfall nicht widerspricht.

1.3 Der Verlag sichert zu, die Vorgaben des Gesetzes zur Regelung eines allgemeinen Mindest-
lohns (MiLoC) einzuhalten. Dies gilt auch, soweit der Verlag andere Unternehmer mit der Erbrin-
gung von Werk- oder Dienstleistungen beauftragt.

2. Leistungen; Abruf von Anzeigen; Erfiillung

2.1 ,Anzeigenauftrag” im Sinn dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tiber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inse-
renten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.2 Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb dieses Jahres abgerufen und veroffentlicht wird.

2.3 Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der einjah-
rigen Frist nach Ziff. 2.2 auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen.

2.4 Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Erstattung entfdllt, wenn die Nichterfiilllung auf hoherer Cewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

3. Berechnung der Abnahmemengen

3.1 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet

3.2 Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaRen ausschlieRlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriick-
lichen Vereinbarung bedarf.

3.3 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an
andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, kénnen als solche vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich kennt-
lich gemacht werden.

4. Ablehnungshefugnis des Verlags; Beilagenauftrige

4.1 Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsdtzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt. Dies gilt auch fir Auftrage, die
bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

4.2 Beilagenauftrdge sind fur den Verlag nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billi-
gung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden unter
Vorbehalt angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

5. Pflichten des Auftraggebers

5.1 Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Bei fernmiindlich erteilten Anzeigenauftragen,
Termin- und Ausgabednderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen iibernimmt der Verlag fir
Ubermittlungsfehler keine Haftung. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterla-
gen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fur den belegten Titel
tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

5.2 Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag
die entstandenen Satzkosten berechnen.

5.3 Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung,
die sich auf tatsachliche Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und zwar
nach MaRgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Verlag ver-
pflichtet ist, die Gegendarstellung abzudrucken.

5.4 Konkurrenzausschluss kann nicht gewdhrt werden. Platzierungswiinsche werden vorbehalt-
lich der Unterbringungsmaéglichkeit beriicksichtigt. Anderungen bisheriger Platzierungen behilt
sich der Verlag aus umbruchtechnischen Griinden vor, sie berithren nicht die Gltigkeit des Auf-
trages. Ebenso behdlt sich der Verlag vor, Branchen-Bezeichnungen zu dndern.

5.5 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstén-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der
Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngig-
machung des Auftrags.
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6. Haftung durch den Verlag

Der Verlag haftet unbeschrankt fiir durch seine gesetzlichen Vertreter oder leitenden Angestellten
verursachte Schiaden sowie fiir vorsatzlich verursachte Schaden sonstiger Erfiillungsgehilfen, bei
einer fahrlassigen Pflichtverletzung auch fiir Schiden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers
oder der Gesundheit. Der Verlag haftet fiur Produkthaftungsschaden entsprechend der Regelun-
gen im Produkthaftungsgesetz. Der Verlag haftet fir durch seine gesetzlichen Vertreter oder lei-
tenden Angestellten verursachte Schaden aus der Verletzung von Kardinalpflichten; Kardinal-
pflichten sind die wesentlichen Pflichten, die die Grundlage des Vertrags bilden, die entscheidend
fiir den Abschluss des Vertrags waren und auf deren Erfillung der Lizenznehmer vertrauen darf.
Wenn der Verlag diese Kardinalpflichten leicht fahrlassig verletzt hat, ist seine Haftung auf den
Betrag begrenzt, der fiir den Verlag zum Zeitpunkt der jeweiligen Leistung vorhersehbar war. Der
Verlag haftet fir den Verlust von Daten nur bis zu dem Betrag, der bei ordnungsgemaRer und
regelmaRiger Sicherung der Daten zu deren Wiederherstellung angefallen ware. Eine weitere Haf-
tung des Lizenzgebers ist dem Grunde nach ausgeschlossen.

7. Prol iige; Berech

7.1 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt,
dass dies ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
wird.

7.2 Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche,
tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

8. Rechnung; Verzug; Anzeigenbeleg

8.1 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber
vierzehn Tage nach Veroffentlichung der Anzeige Gbersandt.

8.2 Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an
laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewahrt.

8.3 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrags bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

8.4 Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsunféhigkeit des Auftraggebers ist der Ver-
lag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

8.5 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlages liber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

9. Kosten; Preisminderung

9.1 Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckstdcke, Matern und Zeichnungen sowie fir vom
Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

9.2 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittli-
che Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei
Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergan-
genen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preismin-
derung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20%
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15%
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10%
bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5%
betragt.

Dariiber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

10. Chiffre-Anzeigen; Unterlagen; Aufbewahrung

10.1 Bei Chiffre-Anzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

10.2 Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Briefe, die das
zuldssige Format DIN C 4 (Gewicht 5009) iiberschreiten sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen
und Péckchen, sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.
Eine Entgegenahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart wer-
den, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Kosten/Gebiihren Gibernimmt.

10.3 Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers
das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Ziffern-
dienstes zu Prifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen
und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

11. Erfiillungsort und Gerichtsstand; anzuwendendes Recht

11.1 Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei
offentlichrechtlichen Sondervermogen ist Erfullungsort und Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
Der Verlag ist aber auch berechtigt bei dem fiir den Sitz des Auftraggebers zustdndigen Gericht
zu klagen.

11.2 Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.
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EBNER MEDIA GROUP

KarlstraRe 3
89073 Ulm
Germany

Ihre Ansprechpartnerin:

Silja Aretz-Fezzuoglio

Telefon +49(0) 176 1918 10 95

E-mail  aretz@ebnermedia.de
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