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Uber uns
EBNER MEDIA GROUP

— Bereich Verpackungs- und Etikettendruck

Die EBNER MEDIA GROUP, Ulm, ist ein filhrendes Medienhaus fiir Fachpublikationen und
—portale sowie Special-Interest-Publikationen. Sie unterstiitzt mit ihren maRgeschneiderten
Inhalten und interaktiven Plattformen Professionals bei ihrer tdglichen Arbeit und Enthusiasten
bei der Verfolgung ihrer Leidenschaften. Die EBNER MEDIA GROUP ist dezentral organisiert. Druck

& Converting

Allein in Deutschland finden sich 5 Standorte, weltweit ist sie mit insgesamt 10 weiteren
Standorten vertreten.

In den Zielgruppeneinheiten Verpackungsdruck und Publikationsdruck werden allein vier
Periodika fiir die Druckindustrie publiziert. Mit Etiketten-Labels und VerpackungsDruck — —
(vormals Flexo+Tief-Druck) sowie den Specials Digital Printing today, Digital Printing today
Extrusion & Converting und Gravure Global fokussieren wir uns auf alle Bereiche des
Verpackungs- und Etikettendrucks, extrem dynamischen Nischen der Druckindustrie - in Print,
Digital oder durch Face-to-Face-Kommunikation. Niemand kennt, erreicht und begeistert die
Menschen in unseren Zielgruppen so wie wir.

+oDruck Etiketten

Erstklassiger Fachjournalismus - und vieles mehr ... Extrusion

Converting
Mit unserem Know-how und unserer Passion fiir Themen und Details sind wir unverzichtbar
fiir unsere Leser und Leserinnen. Unser Wissensvorsprung schafft Mehrwerte. lhre Kunden
lesen und nutzen intensiv den Content unserer Fachpublikationen und -portale:

Etiketten-Labels, VerpackungsDruck (vormals Flexo+Tief-Druck), Digital Printing today, Gr vure
Extrusion & Converting und Gravure Global - in print und digital, online und in Social Media: G o
2 Portale, 2 Fachzeitschriften, 3 Specials und Special-Newletter scnDIYeK

- hier erreichen Sie lhre Zielgruppe direkt!
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Etiketten-Labels - Portrat

Titel Etiketten-Labels

Kurzbeschreibung Einzige deutschsprachige Fachzeitschrift fir die konventio-
nelle und digitale Herstellung von Selbstklebeetiketten,
Sleeves und In-Mould-Labels. Etiketten-Labels bietet eine
umfassende und aktuelle Berichterstattung zu allen Berei-
chen des Etikettendrucks. Ein internationales Netzwerk von
fachkundigen Autorinnen und Autoren publiziert darin
technische Fachartikel zu Druck und Produktion. Produkt-
und Branchen-News sowie Berichte von Markten und Events
runden den Inhalt ab und machen die Fachzeitschrift zur
unverzichtbaren Informationsquelle fir die Etiketten-
Druckindustrie.

Erscheinungsweise 6 Print-Ausgaben im Jahr

Heftformat 210 mm breit x 297 mm hoch (DIN A4)

Gegriindet 1993

Auflage 2.200 Exemplare E = t n
Portal etiketten-labels.com @ tlkaeﬁeqs
Xing xing.to/xingetikettenlabels S
Organ Etiketten-Labels ist

offizielles Organ des VskE,
Verband der Hersteller

selbstklebender
m Etiketten und
S Schmalbahnconverter e.V.

Medienhaus Ebner Media Group z_zog'g::::hre iy =
GmbH & Co. KG pubicy
KarlstraRe 3 Acwsletter.
89073 Ulm - Germany ca. 1.093 ﬁ

Inhalte und Rubriken

Technik im Detail = Special:

Okologie & Nachhaltigkeit = Finishing & Veredelung
Aus der Praxis

VskE-Nachrichten

Menschen & Markte

,Blaue Datei“

- Lieferantenverzeichnis

Geografische Verbreitung

Industriesegmente

Etikettendruckereien mit verschiedenen Verfahren
(Flexodruck, Digitaldruck, Offsetdruck,

Deutschland,

Buchdruck, Siebdruck, Tiefdruck usw.) Osterreich, Schweiz
) (74%)
Anwender von Rollendruckmaschinen
zur Herstellung von Etiketten, Ausser-
. . europaische
Tickets, Sleeves, Anhédngern, Liinder
Faltschachteln, sonstigen (%)
Verpackungen usw. Siideuropa
%)
Skandinavien
@%)
Westeuropa
(13%)

Osteuropa + Russland

Print-Analyse

: Gesamtumfang 440,00 Seiten =100,00% :

: Anzeigen : 96,78 Seiten : =21,99% :
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Branchen-Meinungen

LJAls weltweit flihrender Zulieferer der Etikettenindustrie
pflegt BOBST seit vielen Jahren eine Partnerschaft mit
Etiketten-Labels als vertrauenswiirdigem Medienpartner
und wichtiger Fachpublikation. Mit seinem Engagement
fiir technischen Journalismus dient es als wichtige Platt-
form fiir die Label-Community, sowohl als unabhangi-
ger Nachrichtendienst als auch als Quelle fiir Fachinfor-
mationen.”

Désirée Bariatti

Regional Marketing & Communications Manager DACH
BOBST

LEtiketten-Labels ist fiir uns eine gelungene
Vernetzung von Informations- und Kommuni-
ka-tionstechnik. Die Online-Plattform bietet einen
aktuellen schnellen Uberblick - das Print-Magazin
punktet mit ausfiihrlichen Themen und Recher-
chen. Beide Welten starken sich durch Synergien,
um ihre Zielgruppe zu erreichen.”

Sonja Arnold
Prokuristin und Leitung Innendienst
Chromos GmbH

,Fiir Herma ist Etiketten-Labels das Fachmagazin
in der DACH-Region. Inhaltlich tiberzeugt das
Magazin sowohl durch hochqualitative Fach-
beitrdge, als auch durch aktuelle Trends und
Marktgeschehnisse.”

Milos Kojic
Marketing / Produkt Management
HERMA GmbH

&)
-t N

P ‘EL

Mediadaten 2025

JAls spezialisierter Gerdtehersteller schatzen wir an
Etiketten-Labels den redaktionellen Technologie-
Mix und den Uberblick iiber die Marktsegmente in
Druck- und Weiterverarbeitung. Die Kombination
aus eigenem Fachwissen und dem geschickten
Einsatz von Experten-Beitrdgen macht diese Publi-
kation zu einer maRgeblichen Informationsquelle,
die sich von anderen im Markt abhebt.”

Jeannette Woodman
Marketing Director
Vetaphone A/S

,Bei Kocher+Beck wird Etiketten-Labels seit Jahrzehnten
als ein treues und umfassendes Informationsinstrument
sehr geschatzt. Auch komplexe Sachverhalte werden
regelmdRig und im Klartext dargelegt. Durch die
kontinuierliche Qualitdt und flachendeckende Bericht-
erstattung ein klarer Beweis, dass ein gut gemachtes
Fachmagazin weiterhin eine Daseinsberechtigung hat.”

Lars Beck
Geschdftsfiihrender Gesellschafter
Kocher+Beck GmbH + Co. KG

,Etiketten-Labels bietet uns monatlich ein interessantes
Informationsportal mit einem gelungenen Mix aus infor-
mativen Reportagen und Berichten iiber Markt und
Markttrends. Das Medium ,gedrucktes Fachmagazin®
hat aus meiner Sicht auch im digitalen Zeitalter seinen
Reiz und eine Daseinsberechtigung, um Informationen
gezielt zu vermitteln.”

Thorsten Saathoff
Ceschidiftsfiihrer
Nilpeter GmbH
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Redaktionsprogramm 2025 sne: i6. september 20240

i Themen jeder : = Druckmaschinen (konventionell, hybrid, digital)

: Ausgabe : = Druckvorstufe/Druckformherstellung

3 : (Druckplatten, Bebilderungssysteme, Rasterverfahren)
Substrate (Papier, Folien, Thermomaterial, metallisierte Materialien usw.)
Finishing/Converting (analog/digital /hybrid)

1-2025 (Februar) Messe LOPEC: Vorschau auf die Messe, Trends, neue Produkte Hunkeler Innovationdays, Luzern/CH: 24.-27.02.2025
. Erscheinungstag: @ * Messe ICE Europe: Vorschau auf die Messe, Trends, neue Produkte { LOPEC, Miinchen /D: 25.-27.02.2025
i 17.02.2025 i = Drucktechnik (analog, digital, hybrid) - '
i Redaktionsschluss: @ " Bedruckstoffe (Papier-, Folie-, Thermomaterial) ] % LDDEC
£ 23.01.2025 i = Software fur die Etikettenbranche A’ o
Anzeigenschluss: . 1
 30.01.2025 IC‘EEurope,Enchen/D. 11.-13.03.2025
europe
2-2025 (April) : = Messe Print4All: Vorschau auf die Messe, Trends, neue Produkte VskE-Friihjahrstagung, Mannheim/D: 15.-17.05.2025
: Erscheinungstag: : = Inspektions- und Kontrollsysteme (In-/offline, Bahnsteuerung, Bahnbeobachtung, : Finat European Label Forum, Amsterdam /NL: 21.-23.05.2025
: 14.04.2025 ¢ Densitometrie, Spektralfotometrie) P . .
 Redaktionsschluss: | * Farben und Lacke (Farbmanagement, Dosieren, Restfarben, Trocknung/Hartung) : Print4All, Mailand/I: 27.05.-30.05.2025
£ 20.03.2025 : = Produktion flexibler Verpackungen PRINT4ALL
Anzeigenschluss: Meore than the sum of the parts.
1 27.03.2025 : :
3-2025 (Juni) i = Substrate - Papier und Folien (Angebote, Eigenschaften, Spezialitdten) UV Days 2025, IST Metz
" Erscheinungstag: : “ Kleben und Kaschieren i Niirtingen/D: 3.-5.6.2025
: 3.06.2025 ¢ = Sicherheit und Logistik (Falschungsschutz, Sicherheitsmerkmale, Produkte
: . ¢ und Software)
: Redaktionsschluss: : . .
¢ 8.05.2025 : = Special Finishing & Veredelung (n" 1/2025)
: Anzei hluss: : @ Schneiden, Pragen
: Anzeigenschluss: ® Lackieren

mit specidl Finis
® Kaschieren, Laminieren

@ Konventionelles und Laser-Stanzen
® Veredeln

Mediadaten 2025
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Wichtige Veranstaltungen

4-2025 Vorschau Labelexpo Europe - Erste Vorschau auf die Messe, Trends, neue Produkte Labelexpo Europe,

: (August) i = Unternehmenskonzepte, Unternehmensfiihrung : Barcelona/ES: 16.-19.09.2025
Erscheinungstag: Workflow-Management, Produktionsoptimierung, Branchensoftware "\
: 29.07.2025 : = Druckformherstellung - Trends, Neuheiten, Technik ‘ LABELEXPO
E ) : EUROPE 2025
: Redaktionsschluss: : } e
: 3.07.2025 i i
: Anzeigenschluss:
: 10.07.2025
5-2025 (September) Messeausgabe Labelexpo Europe - Messeinformationen, Trends, neue Produkte und Technologien Labelexpo Europe,
. Erscheinungstag: : ° Messe Fachpack - Messeinformationen, Trends, neue Produkte Barce;!:ma/ES: 16.-19.09.2025
: 9.09.2025 i = Druckverfahren (Flexo-, Sieb-, Offsetdruck) ' & 44 LABELEXPO
: Redaktionsschluss: : * Farben und Lacke (Farbsysteme analog/digital, Dosieren, Restfarbenaufbereitung) : EUROPE 2025
: 14.08.2025 i = Trocknung, Hartung, Innovationen fiir UV-LED o
 Anzeigenschluss: | Fachpack Niirnberg/D: 23.-25.09.2025
i 21.08.2025 : \/” FACHPACK> E
' : VskE-Herbsttagung,
Radebeul /D: 6.-8.11.2025
: 6-2025 (Dezember) Inspektions- und Kontrollsysteme (In-/offline, Bahnsteuerung, Bahnbeobachtung, Densitometrie, Spektralfotometrie) :
Intelligente Etiketten (RFID, NFC u. a.) ;
Erfzclz;;:ngstag Sondermaschinen und Spezialanfertigungen
E ) Special Finishing & Veredelung (n" 2/2025)
§ Redaktionsschluss: i @ Schneiden, Prigen
i 6.11.2025 i @ Lackieren
: Anzeigenschluss: @ @ Kaschieren, Laminieren
: 13.11.2025 : @ Konventionelles und Laser-Stanzen
i @ Veredeln : :
. Themen jeder i = Druckmaschinen (konventionell, hybrid, digital) : :
i Ausgabe i = Druckvorstufe/Druckformherstellung (Druckplatten, Bebilderungssysteme, Rasterverfahren)

Substrate (Papier, Folien, Thermomaterial, metallisierte Materialien usw.)
Finishing/Converting (analog/digital / hybrid)

Wir schatzen Ihre Meinung! Bitte kontaktieren Sie Redakteur Michael Scherhag unter scherhag@ebnermedia.de und lassen Sie uns
wissen, wo wir uns verbessern kdnnen, welche Themen Sie bewegen und was Sie gerne lesen mochten. Auf lhre Anregungen freuen wir uns!

Mediadaten 2025
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Special Finishing & Veredelung

Der Megatrend Individualisierung besteht weltweit und fiihrt zu einer Ausdiffe-

renzierung von Produkten, auch bei Ihren Verpackungen und Etiketten. Die Vere-
T delung von Etiketten dient dabei nicht nur der Optik, sondern auch der Produkt-
F"“5h|ng Exfgps sicherheit. Zum einen kénnen bei der Druckveredelung (Englisch: print finishing)

Veredelung ...

_ besondere optische Effekte und ein Extra an Glanz hinzugefiigt werden, was
FII‘IIShlﬂg Etiketten hochwertiger und interessanter erscheinen ldsst. Zum anderen ist es

mit der Veredelung moglich, den Bedruckstoff vor duReren Einflissen wie Krat-
Converting und Webfinishing Vered elu | [ ¢ pes_—" Zern 2u schiitzen.

Higherd ackehaciond m Druchpreafl usd dor Weiberverarheineng 72
o sc et Mo tinirane dhe Tukuaft sichars 34

T S R R S Mit Industrie 4.0 gegen hohe Personalkosten 2 Etiketten-Labels befasst sich zweimal im Jahr in einem eigenen Special mit den
S B A e e o A A verschiedenen Arten der Veredelung, deren Funktion und welche Neuentwick-

ot i lungen die Branche beschaftigen. In unserem Special Finishing & Veredelung
betrachten wir unter anderem:

Druckveredelung durch Lackieren:
Wie wirken sich UV/LED-UV-Lacke aus und welche Spezialeffekte sind mit
anderen Technologien mdglich?

Haptische Druckveredelung durch Folienpragung:

Unterschiede und Neuheiten zur Kalt- und HeiRpragung. Herstellung von
Pragestempeln und anderen Mdglichkeiten zur Optimierung der haptischen
Wirkung.

Kaschieren / Laminieren
Beschichtungen mit unterschiedlichsten Eigenschaften oder Spezifikationen.

Konventionelles Stanzen und Laserstanzen:
Welche Loésungen gibt es am Markt?
Wo liegen die Vorteile und Einschrankungen?

P in Etiketten-Labels 3/2025 (Juni)
» in Etiketten-Labels 6/2025 (Dezember)

. Mediadaten 2025
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Special Newsletter Digital Printing today -

Ein digitaler Kanal fiir den Digitaldruck - die Zeit dafiir ist reif! In dem Special-Newsletter Digital Printing today . T
widmen wir uns dem digitalen Druck und der digitalen Weiterverarbeitung von Etiketten, Verpackungen und bieizt, was aomme?
Dekorprodukten. Die Zeit dafiir ist reif, denn auch in diesen Wachstumssegmenten gehort der Digitaldruck ot
mittlerweile zu den echten und spannenden Erfolgstechnologien.

Wir stehen heute vor einem riesigen Angebot an digitalen System- und Anlagelésungen: von klein bis groB, von
langsam bis schnell, von Kleinformat bis GroRformat, Inkjet- oder Tonertechnologie, fiir Papier, Pappe, Karton,
Folien und weitere Substrate, fir Etiketten, flexible Verpackungen usw. Das ist Grund genug, sich mit einem

eigenen Themen-Newsletter einen Uberblick iiber den Stand des Digitaldrucks zu verschaffen. C L(!yg ';:,".,"L‘.‘.:"':f,,‘."..’.,""

Der Special-Newsletter Digital Printing today ist eine Ko-Produktion der beiden Redaktionen Etiketten-Labels

und VerpackungsDruck (vormals Flexo+Tief-Druck). Wir versenden den Special-Newsletter Digital Printing today
monatlich an einen eigenen Adress-Verteiler. Hier kdnnen Sie lhr
Unternehmen und lhre Produkte mit redaktionellen Meldungen,
einem Online Advertorial oder Banner-Werbung prdsentieren. wrend in der

s Online Advertorial “Digitalisierung
oprache: Deutsch N DACHTMarkte i Umfangreicher, prominent platzierter Artikel, : -'g —

Versand: monatlich, 12 x im Jahr i der online auf etiketten-labels.com -u
Newsletter-Abonnenten: 1.677 ¢ platziert und im Special Newsletter auf S
(Stand: Dezember 2024) : Position 1 angeteasert wird.

¢ Online Advertorial

T Kummor Gnah neestiert
B s N NP rags

Online Advertorial : : B T
¢ incl. Video-Upload ST

Digital Printing today

: e
Etiketten { (max. 250 KB, JPG, PNG oder GIF, statisch)

£ 580 x 250 Pixel, 1x Versand

& Converting

i ab 3x Versand, jeweils :
Link fiir Ihre persénliche Newsletter-Anmeldung: . Xoersane. ! W' ...............

https://www.etiketten-labels.com/ Stand-AIo:;e Newsletter
digital-printing-today-special-newsletter/ : 1 xVersan
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Preisliste fiir Anzeigen

im Satzspiegel
(Breite x Hohe) :

im Anschnitt
(+ 3 mm Beschnitt®) :

10

Giltig ab 1. Januar 2024

Insel 178 x 130 mm
: 92 x 262 mm :
130 x 178 mm :

210 x 145 mm :
107 x 297 mm :

178 x 85 mm
56 x 262 mm :

210x 99 mm :
70 x 297 mm :

Format

1/1 Seite

1/2 Seite quer hoch
1/3 Seite quer hoch
1/4 Seite quer hoch

2sp. 178X 65mm:
: 44 x 262 mm :
92 x 130 mm :

210 x 74 mm
52 x 297 mm :

3 farbig 4 farbig
€ 2.865,- €3.195,-
€ 1.815,- € 2.145,-
€1.530,- €1.860,-
€1.380,- €1.710,-

178 x 30 mm :
44 x 130 mm :
92 x 65 mm :

44 x 65 mm
92 x 31 mmg

Fur von den genannten Seitenteilen abwelchende Format- Anzelgen

s/w Preis: € 3, 30

Anschnitt-Formate ohne Aufpreis.

* Die angegebenen Anschnitt-Formate sind Endformate, zu denen noch 3 mm Beschnittzugabe an allen 4 Seiten hinzugerechnet werden miissen.

Fiir weitere mogliche Formate, z.B. zusammenhdngend 2/1, 1 ¥ bzw. 2 x % Seiten (quer) unterbreiten wir lhnen gerne unser Angebot.
Platzierung: Seitenteilige Anzeigen werden auf einer linken oder rechten Seite platziert, bestmdglich nach Ermessen des Verlages.

Mediadaten 2025
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Fal‘bZlISChlage (nicht rabattfahig) Elnthter (rabatt- und provisionsfahig)

: je Standardfarbe

Einhefter mit einer Grammatur bis 170 g/m? sind vom Inserenten im unbeschnit-
tenen Format von 216 mm Breite und 305 mm Hohe an die Druckerei zu liefern.
Sonderplat2|eru ngen incl. 4-Farb-Zuschlag) Einhefter mit 4 oder mehr Seiten bitte gefalzt und unbeschnitten anliefern.

Einhefter sind nur in der Gesamtauflage moglich.

 Titelseite €4.295,-
: (1/2 Seite, Insel, 4¢)

BEIlagen (rabatt- und provisionsfahig)

TR PPPLen . bis 25 g: per 1.000 Stiick

i 1/3 Seite quer, 4c
: unter dem
: Editorial Seite 3

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 5 Beilagenformat: Breite max. 200 mm x Héhe max. 285 mm

eite 4, gegeniiber
USRS (Postkarten, Booklets, Warenmuster auf Anzeigen,
BGIklEber nicht rabattfahig)

: (1/1 Seite, 4¢)
Klebegebiihren pro 1.000 Stiick €180,-

itelseite Special

: Finishing & Veredelung

¢ (1/2 Seite quer, 4c,

: 210x130mm + 3mm Beschnitt)

Versandanschrift fiir Einhefter und Beilagen:
Silber Druck oHG ,fiir Etiketten-Labels”

Otto-Hahn-StraRe 25 - 34253 Lohfelden - Germany
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA Telefon +49 (0) 5 61 5 20 07-34, Telefax +49 (0) 561 520 07-20
E 10% Aufschlag E-Mail: Lucas.Silber@Silberdruck.de

N et Frachtkosten gehen zu Lasten des Auftraggebers

. Mediadaten 2025
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Ru bl"i kan ZEige I1 (provisionsfahig)

4 Spalten a 42 mm
Spaltenbreite: 2-spaltig: 87 mm, 3-spaltig: 132,5 mm, 4-spaltig: 178 mm

Stellenanzeigen, Gelegenheitsanzeigen,
i An- und Verkaufe etc. :

Stellengesuche
i (nicht Vertretungsgesuche)

: Chiffre-Gebiihren  Europa €12,00
i Ubersee €18,00

Malstaffel : Mengenstaffel

bei 3 Anzeigen 5% : ab 2 Seiten 5% :
be|6Anze|gen ........................ ]0% ............... ]0%
be|9Anze|gen AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA ]500 AAAAAAAAAAAAAAA ]500
be|]2Anze|gen20% 20%

Vr

-

PACIFIC RIM
Sweet Rjesling

s COLUMELA VALLEY

Mediadaten 2025
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Die ,,Blaue Datei* fiir Etiketten- und Schmalbahndrucker

Die ,Blaue Datei“ ist der aktuelle und umfassende Marktplatz fiir die Etiketten-

und Schmalbahndrucker. Sie bietet lhren Kunden den einfachsten Weg zu lhren
Produkten und Serviceleistungen. Mit Inrem Eintrag erreichen Sie die Einkdufer
und Entscheider in der Etiketten- und Schmalbahn-Druckindustrie. Diese finden
in der ,Blauen Datei“ die geeigneten Lieferanten fiir die tagliche Produktion.

Abonnieren
Sie jetzt thren

wachentlichen
- Newsletter! g

Zu Anzeigen in der ,Blauen Datei“
berate ich Sie gerne:

Christoph Gehr

Verlagsbiiro Felchner

Telefon: +49 (0) 83 41 966 17 85
c.gehr@verlagsbuero-felchner.de

GroRe
Spaltenbreite: 1-spaltig: 42 mm, 2-spaltig: 87 mm; Hohe wie von lhnen gewiinscht,
jedoch mindestens 15 mm; Preis entsprechend der Abdruckhéhe.

Auftragsumfang

Um die Eintrdge in der ,Blauen Datei“ zu attraktiven Preisen anbieten zu konnen,
sind Auftrage nur fiir sechs aufeinander folgende Ausgaben moglich (1 Jahr, Start
ab jeder Ausgabe maglich). Die Berechnung erfolgt jahrlich im Voraus.

Rabatte
fiir mehrere Eintrage je Ausgabe:

............................................... éuz';i‘(‘)"é
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA élins‘df
Prelsbelsplele

¢ (jeweils fiir 6 Ausgaben)

3 Eintrdge

: 6 Eintrage

9 Eintrdge

: 12 Eintrdge

: 15 mm Hohe, 4c : €225,00 :

30 mm Héhe, 4c €450,00 :

Firmen-Profil Online

auf etiketten-labels.com: Unter ,Zulieferer” erscheint lhr Firmenname, Logo
und Firmen-Portrat (650 Zeichen Text und Verlinkung auf Ihre Homepage).
Desweiteren erscheint Ihr Logo inkl. Link unter max. 3 Stichwortern im ,Glossar".

Preis (Laufzeit 12 Monate) €620,00 :

Mediadaten 2025



Print: Technische Daten

Auflage
2.200 Exemplare
6 Ausgaben pro Jahr (siehe Redaktionsprogramm, S. 6-7)

Heftformat
DIN A4 = 210 x 297 mm (Breite x Hohe)

Anschnittformat
DIN A4 plus 3 mm =216 x 303 mm (Breite x Hohe)

Druckverfahren
Bogenoffset, Euroskala

Papier
Speedmat 80 g/m?

Verarbeitung
Klebebindung

Zahlungsbedingungen

Bank

Volksbhank Ulm-Biberach eG

IBAN: DE19 6309 0100 0036 2600 02
BIC: ULMVDE66

Glaubiger-1d: DE67ADS00000047069
USt-IdNr.: DE 147041097

Zahlungsbedingungen
30 Tage netto ohne Abzug

Postanschrift
Ebner Media Group GmbH & Co. KG
KarlstraRe 3 - 89073 Ulm - Deutschland

Anlieferung von Anzeigendaten

Druckunterlagen
Aufgrund von Computer-to-Plate-Belichtung nur Anlieferung als digitale
Daten moglich.

Technische Voraussetzungen fiir die Druckdaten
PDF hochaufgeldste Daten (mind. 300 dpi).

Verwendete Schriften missen eingebunden sein.

Farbanzeigen: CMYK-Modus,

Schwarz-WeiR-Anzeigen: Graustufen-Modus.

Farbprofil: 1ISO Coated v2.

Dateiformat: PDF/X-3

Dateniibermittlung
https://wetransfer.com

Dateiname
Benennen Sie die Anzeigendaten nach nachstehendem Muster, um Unstimmig-
keiten zu vermeiden: ,Firmenname_EtikettenLabels"

Eingangs- und Verarbeitungskontrolle

Der Verlag tibernimmt keine Haftung fiir Farbabweichungen und Textstellungen
bzw. Verlust grafischer Effekte im Anzeigenmotiv, wenn Dateien nicht

in der empfohlenen Art und Weise geliefert wurden

und Referenzproofs fehlen.

Mediadaten 2025
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B2B-Entscheideranalyse
Studie der Deutschen Fachpresse zu Informationsverhalten und

Mediennutzung Professioneller Entscheider 9 6 %

Nutzung von B2B-Informationsquellen
nach Alter (Professionelle Entscheider)

Fachmedien Print+Digital | T _
gesamt (netto) 97 de_r 7,4 Millionen ]
e oder meh Professionellen Entscheider
ine oder mehrere - || ¥1 nutzen Fachmedien
Fachzeitschriften/Print 84 befinden Werbun
— Gedruckte und digitale Fachmedien . F hmedi I "tgl' h
e snoevore | 7 sind die wichtigsten berufs in Fachmedien als nitzlic
von rachmedien 84 bezogenen Informationsquellen Fachmedien sind perfekte Werbe-
Digitale* Angebote fur Professiqnelle Entsche_ider. trager’ da Werbung von den Lesern
von Unternehmen 78 Top-Entscheider nutzen diese noch als wichtiger Inhalt wahrgenom-
intensiver als die Gesamtgruppe. men wird. Er ist nicht nur niitzlich,
Veranstaltungen (Kongresse/ [ N NNRNDDN 11 Nach wie vor liegen Fachzeit- Werbung formt auch ein positives
Tagungen/Seminare) 74 schriften und digitale Fachmedien Image der werbenden Unterneh-
in der Nutzungsintensitdt vor den men bei den Lesern und Nutzern.
AuBendienst-/Vertreterbesuche 53 d!gltalen Ang_eboten der Her§teller, Wer in Fachmedien wirbt, bestatigt
53 die erst an dritter Stelle rangieren. seine Relevanz im Markt und ver-
Eine oder mehrere Fachmessen m starkt diese positiv.
im In-/Ausland 51
Personlich adressierte m ... aller Entscheider
Direktwerbung (per Post) 56 unter 40 Jahren
Kundenzeitschriften von || RRRAR) nutzen Fachmedien
Unternehmen 43 . . .
Fachmediennutzung ist keine Frage des Alters.
) ! ) . Auch Professionelle Entscheider unter
* Websites, Social Media, Angaben in %

40 Jahren nutzen Fachzeitschriften und

Newsletter, Apps I Nutzung letzte 12 Monate digitale Fachmedienangebote intensi
iqi i i iv.

dto./ Gruppe ,bis 39 Jahre"

Mediadaten 2025
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So erreichen Sie lhre Kunden

L infl >

Social Media

Fachzeitschriften
+ E-Paper

360

Marketing

Website

Weekly Newsletters
Stand-Alone Newsletters
Special Newsletters

Digital Printing today

Druck Etiketten

Online-Seminare

Videos

Mediadaten 2025

Druck

Gravure
Global =~

Evlgigy

Digital

Printing today

Sonderpublikationen —
themen- und
marktbezogen

PR & Marketing |
Services

Expertengespriiche —
Round Tables - Events




Silja Aretz-Fezzuoglio

Ihre Marketingberaterin
Kampagnen, die mehrere
Medienkandle nutzen, sind
erfolgreicher, da sie Kontakte
intensivieren und die Reichweite
erhéhen. Wir bieten Ihnen dazu

ein starkes Netzwerk."
Telefon: +49 (0) 176 1918 10 95
aretz@ebnermedia.de

Michael Scherhag

Ihr Fachredakteur

,Die Etikettenindustrie ist
einem rasanten Wandel unter-
worfen. Etiketten-Labels

bietet den Uberblick iiber

die aktuellen Trends, informiert
Sie iiber die neuesten Entwick-
lungen der Branche und gibt
wertvolle Tipps fiir die tdgliche
Praxis.”

Telefon: +49 (0) 176 19 18 13 01
scherhag@ebnermedia.de

Etiketten

= KPI Auswertung
» Bewertung & Learnings
» Projekt-Review

» Multichannel Publishing
= Kampagnensteuerung
« Kampagnencontrolling

Mediadaten 2025

BRIEFING

» Plattformgerechte
Contenterstellung

= SEO-Optimierung

= Gestaltung/Design

» Bild- und Videoredaktion
» Feedbackrunde

Gemeinsam

mit dem Kunden:

» Kampagnenziele

» Themenanalyse/
Themenbestimmung
» Markt- und
Zielgruppenanalyse

» Kommunikationskonzept
» Content Coals

= Kampagnenplanung

» Feedbackrunde
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Etiketten-Labels - Eckdaten Print + Online

2.200
Q Printauflage
s 3.797
% Online Visits

s 339

Digital zu Hybrid - Unique Users
L e Lisungen
@ 5891
Page Impressions
1.093
g Newsletter-Abonnenten
5.242
’( Xing Follower
in| 2.586

LinkedIn Follower

(Stand Dezember 2024)

. Mediadaten 2025
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etiketten-labels.com - Display-Kampagnen/Banner

Formate

Das richtige Umfeld entscheidet

itber den Erfolg von Bannern! Content Ad M e Clayis B
: (Medium Rectangle) (iiber Sidebar) 980 x 250 Pixel
\F;\;O;it'iteren jie|v$n'1 Trafgilc Ellfl':f unserer 300 x 250 Pixel 300 x 250 Pixel mobile Version: 320 x 100 Pixel
Ebsite und piatzieren ole fre Preis/4 Wochen €595~  Preis/4 Wochen €720~ Preis/4 Wochen €920,-

Bannerwerbung dort, wo sich die
Branche informiert.

Schalten Sie lhren Banner in Display-
Kampagnen - so erreichen Sie die
Etiketten- und Schmalbahndrucker
effizient Uiber einen ldngeren Zeitraum.

Alle Werbemittel werden in Rotation
ausgeliefert.

Alle Bannerformate bis max. 500 KB.
Format: JPG, PNG, GIF (nicht HD-GIF),
HTML5, RichMedia, ReDirect-Tag.

Als technologische Umsetzung haben wir

Half Page Ad Big Skyscraper Wallpaper
(entspricht 2x Big Skyscraper,
links und rechts)

Google AdManager im Einsatz. 300 x 600 Pixel 300 x 600 Pixel

Animationen diirfen max. 30 Sekunden  Preis/4 Wochen €720~ Preis/4 Wochen €720~ 1-900 x 1.028 Pixel mit

dauern. 980 Pixel Leerraum in der Mitte,
Fordern Sie bei Bedarf unsere Richtlinien mobile Version: 300 x 600 Pixel

fiir HTML5-Dateien und Klick-Tags an. Preis/4 Wochen €1.220,-

. Mediadaten 2025
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Firmen-Profil Online Weekly Newsletter

Prasentieren Sie lhre Firma online  Unser wochentlicher Newsletter enthdlt aktuelle

auf etiketten-labels.com: und attraktive Branchen-News. Zielgenau
Unter ,Zulieferer” erscheint lhr erreicht er die Abonnenten: das mittlere und
Firmenname, Logo und Firmen- obere Management sowie die Etikettendrucker.

Asahi Photoproducts

AsahiKASEI

Asahi Photaproducts

Portrét sowie der Link auf Ihre
Homepage. Desweiteren erscheint
Ihr Firmen-Eintrag (Firmenname
als Logo plus Link auf Ihr Firmen-

Der Newsletter wurde von den Empfangern
aktiv abonniert und wird deshalb Woche fiir
Woche erwartet. Prasentieren Sie hier Ihr

an Asahi Kasel company N— Profil) unter max. 3 Stichwértern Unternehmen, lhre Produkte, Events, usw.
Aberiren i et Bre ) M ’ inmitten redaktioneller News, ausgespielt
ersieiches Hemsieter im ,Glossar". . A
. auf allen digitalen Endgeraten - Desktop
w=re = Technische Anforderungen: und Mobile.
 pe Logo (jpg-Datei, max. 640 x 480

s Pixel, 72 dpi), 650 Zeichen Text (in ~ Newsletter-Abonnenten: 1.093

3. Person und nicht werblich for- (Stand: Dezember 2024)

muliert), Link auf Ihre Homepage,

Nennung von max. 3 Stichwértern

aus dem Clo_ssar, unter denen lhr Format f orals

[_ogg erscheinen soll. e
: Online Advertorial ]

Umfangreicher, prominent platzierter
. Preis (Laufzeit 12 Monate) €620,00 i : Artikel, der online auf etiketten-labels. com
- E plat2|ert und im Weekly Newsletter :

Online Advertorial

Online Advertorial
¢ incl. Video-Upload

Premium Banner
i (max. 250 KB, JPG, PNG oder GIF, statisch)

Zu lhrem ,,Firmen-Profil Online“ berate ich Sie gerne:
Christoph Gehr

: Verlagsbiiro Felchner £ 580 x 250 Pixel, 1x Versand
“la Telefon: +49 (0) 83 41 966 17 85 ]

c.gehr@verlagsbuero-felchner.de

. Mediadaten 2025

ab 3x Versand, jeweils
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Stand-Alone Newsletter

Dieses Sondermailing im Look & Feel unseres redaktionellen Newsletters
bringt lhre Inhalte, Bilder und Werbebotschaften exklusiv zu unseren
Newsletter-Abonnenten. Dadurch erhilt Ihre Botschaft die uneingeschrankte
Aufmerksamkeit der Zielgruppe. Nach der Aktion erhalten Sie ein Reporting.

Technische Anforderungen:
Sie schicken uns Bild, Text und Link (mind. 5 Tage vor dem Versandtermin)

oder die komplett gestaltete HTML-Vorlage (mind. 3 Tage vor dem Versandtermin),
wir iibernehmen die Umsetzung und schicken Ihnen den fertigen Newsletter

zur Freigabe.

: Stand Alone Newsletter

1x Versand : {€1.795,- g

Newsletter-Abonnenten: 1.093
(Stand: Dezember 2024)

: Online Advertorial ]
: Umfangreicher, prominent platzierter Artikel, :
: der online auf etiketten-labels.com ]
platziert und im Special Newsletter auf

: Position 1 angeteasert wird.

Marketing-Unterstiitzung fiir
lhren Messe-Auftritt:

Im Vorfeld der groRen Messen
unserer Branche in 2025:

= Print4All, Mailand /1
= Labelexpo Europe, Barcelona/ES

Online Advertorial

m Fachpack, Niirnberg/D :
¢ incl. Video-Upload

.. versenden wir wochentlich Special
Newsletters, in denen Sie lhren ¢ (max. 250 KB, JPG, PNG oder
Messe-Auftritt in Form eines Online i i

Advertorials oder mit einem Premium : >80 X 250 Pixel, Ix Versand
Banner bewerben konnen.

: Premium Banner

ab 3x Versand, jeweils

. Mediadaten 2025
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FENAT Eurcpedn Label Forum
(ELF) 2028 beschiitgnen sich
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Avery Dennison =
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3 Special Newsletter Digital Printing today (—

Taluon Aaasitce F3T - wan

Der Special-Newsletter Digital Printing today ist eine Ko-Produktion der beiden Redaktionen € et was comma?
Etiketten-Labels und VerpackungsDruck (vormals Flexo-Tief-Druck). Dieser Newsletter geht an einen eigenen, Y T
speziellen Adress-Verteiler. Die Empfanger haben sich mit Double Opt-in selbst registriert und wiinschen also

den Bezug des Newsletters ausdriicklich. Das erklart die hohen Offnungsraten von 35-45%! Nutzen Sie die -

hohe Akzeptanz und fachliche Relevanz des Newsletters, um Ihr Unternehmen und lhre Produkte in Form ==3

von redaktionellen Meldungen, einem Online Advertorial oder Banner-Werbung zu prasentieren. e
Sprache: Deutsch - DACH-Mirkte - — L&Q el
Versand: monatlich, 12 x im Jahr Digital Printing today

Newsletter-Abonnenten: 1.677
(Stand: Dezember 2024)

Link zur Registrierung: https://www.etiketten-labels.com/digital-printing-today-special-newsletter/

Etiketten

.. Druck
& Converting

i jutis Arvaertiang Sie
Rt )

D:glmlislerung

Format

I3 Special Newsletter
Extrusion & Converting - Online Advertorial A
: Umfangreicher, prominent platzierter Artikel, § vt

Begleitend zum Special in VerpackungsDruck & Converting versenden wir : der online auf etiketten-labels.com bzw.
monatlich den Special-Newsletter Extrusion & Converting. Dieser News- : flexotiefdruck.de platziert und im Special : :
letter geht an einen eigenen, speziellen Adress-Verteiler. Die Empfinger haben .,,N_?,‘f‘{_s_l'e“t_t_?.r.E‘H,f_???_"t"?_’[']._?""‘.Q.?Ffﬁj‘{?_'it""".’_'_f?l ____ = =
sich mit Double Opt-in selbst registriert und wiinschen also den Bezug des nline Advertorial : :
Newsletters ausdriicklich. Das erklart die hohen Offnungsraten von 35-45%] i e : .
Nutzen Sie die hohe Akzeptanz und fachliche Relevanz des Newsletters, um i B e

Ihr Unternehmen und lhre Produkte in Form von redaktionellen Meldungen, ncl. Video-Upload Allin one

einem Online Advertorial oder Banner-Werbung zu prdsentieren. : Premium Banner Iamlnamr
Sprache: Deutsch - DACH-Markte i (max. 250 KB, JPG, PNG oder CIF, statisch) ~ : e

Versand: monatlich, 12 x im Jahr
Newsletter-Abonnenten: 961

(Stand: Dezember 2024) '
Link zur Registrierung: : Stand-Alone Newsletter
¢ 1 x Versand

https://www.flexotiefdruck.de/extrusion-converting-special-newsletter/ (xversand E R ST

Shrw Prormiam
Zartgienane

!
e

£ 580 x 250 Pixel, 1x Versand

b “ Scuntey srsmsient mk
IS tecrmaige v WK

Extrusion cconD K

Converting b 3x Versand, jeweils
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Special Newsletter Gravure Global

Our monthly newsletter in English language reports regularly and exclusively on the latest developments,
decisive innovations and current events in the gravure printing industry from around the world.
It contains valuable technical reports and market observations.

Use our special newsletter to advertise your company, your latest products or events -
in the midst of editorial news, played out on all digital devices, desktop and mobile.
You will receive detailed reporting after your campaign.

Present your company:

= With your Online Advertorial
one week in the Ist position on flexotiefdruck.de
and once sent out with the Special Newsletter Gravure Global

= With your Premium Ad Banner
in a high quality editorial environment

. Format Price/dispatch

Language: English : v
Delivery rhythm: monthly, 12 times per year : Online Advertorial
Dispatch: worldwide ¢ Extensive, prominently placed article in
Target group: specialists and decision-makers : English language, which is placed online on

in the gravure printing industry : flexotiefdruck.de and teased in the Special
Newsletter subscribers: 1,971 Newsletter Gravure Global on posmon 1.

(as of December 2024) AT TOTASPIRAOTPNT TR

nline Advertorial

Online Advertorial
¢ incl. video upload

: Premium Banner
i (max. 250 KB, JPG, PNG or GIF, static)

Grv rci

Druck
& Converting

tand-Alone Newsletter £€2995
x dispatch Y

. Mediadaten 2025

Link for subscription:
https://flexotiefdruck.de/gravure-global-special-newsletter/

Mew Thes nalal sticns

ECEEEEEEEE  Darupied 3.p3y StamE

- acd Isceaniog conty
HJJJJJJ

Fetoctor ona year of uos
. ad oo for It

__,..:" | | secaseg aay

ACBICA: The 2021 socter
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VerpackungsDruck (vormals Flexo+Tief-Druck) und flexotiefdruck.de

Druck

- & Converting
Fleg T R
o —

_Fuhrend in der
Automatisierung

A - e —

= —

Flihrende technische Fachzeitschrift- fir

Verpackungsdruck, Weiterverarbeitung und Sonderanwendungen.

Gegriindet 1990
Portal: flexotiefdruck.de

6 Print-Ausgaben im Jahr

: Auflage 2.800 Exemplare
i Verbreitung DACH, Europa :
: Sprache Deutsch

Der Weekly Newsletter von
VerpackungsDruck (vormals Flexo+Tief-Druck)
enthdlt aktuelle und attraktive Branchen-News.
Zielgenau erreicht er die Abonnenten: das mitt-
lere und obere Management sowie die Drucker in
der Verpackungsproduktion.

Der Newsletter wurde von den Empfangern aktiv
abonniert (Double Opt-in) und wird deshalb
Woche flir Woche erwartet. Prasentieren Sie hier
Ihr Unternehmen, Ihre Produkte, Events, usw.
inmitten redaktioneller News, ausgespielt auf
allen digitalen Endgeraten - Desktop und Mobile.

Newsletter-Abonnenten: 1.415
(Stand: Dezember 2024)

Format i Preis

: Online Advertorial

i Umfangreicher, prominent platzierter

: Artikel, der online auf flexotiefdruck.de
¢ platziert und im Weekly Newsletter auf

¢ Position 1 angeteasert wird.

¢ Online Advertorial

Online Advertorial
i incl. Video-Upload

Premium Banner :
i (max. 250 KB, JPG, PNG oder GIF, statisch) ~ : [ e e |

£ 580 x 250 Pixel, 1 Versand

ab 3x Versand, jeweils

Mediadaten 2025
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lhre Ansprechpartner*innen

Ihr/e Marketingberater*in Redaktion Managing Director
Silja Aretz-Fezzuoglio Michael Scherhag Bernhard Niemela
Leiterin Marketing & Sales Verantwortlicher Redakteur Managing Director
Telefon: +49 (0) 176 1918 10 95 Etiketten-Labels Telefon: +49 (0) 151 46 44 55 70
aretz@ebnermedia.de Telefon: +49 (0) 176 1918 13 01 niemela@ebnermedia.de

scherhag@ebnermedia.de

Christoph Gehr

Verlagsbiiro Felchner

Telefon: +49 (0) 83 41 966 17 85
c.gehr@verlagsbuero-felchner.de

Ansgar Wessendorf
Verantwortlicher Redakteur
VerpackungsDruck & Converting
Telefon: +49 (0) 176 19 18 10 98
wessendorf@ebnermedia.de

Alessandra Andreatta
Content Managerin
etiketten-labels.com
flexotiefdruck.de

Telefon: +49 (731) 88005-7192
andreatta@ebnermedia.de

Wir berdaten Sie gerne persénhich und helfen Thnen bei der Umsetzung Threr Mar.éez‘/)gzie/e.’

. Mediadaten 2025
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. AusschlieRlicher Geltungshereich, Zusicherung

1.1 Die Ebner Media Group GmbH & Co. KG, KarlstraRe 3, 89073 Ulm, Deutschland (nachfolgend
JVerlag"“ genannt) vermarktet im eigenen Namen und auf eigene Rechnung fiir die fiir von ihm
verlegten Zeitungen und Zeitschriften Anzeigen.

1.2 Fur alle Vertragsverhaltnisse zwischen dem Verlag und dem werbungstreibenden Verlagspart-
ner (nachfolgend ,Auftraggeber” genannt) Uiber die Schaltung von Anzeigen gelten ausschlieRlich
die nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen. Die Geltung etwaiger allgemeinen
Geschaftsbedingungen des Auftraggebers ist ausdriicklich ausgeschlossen, auch wenn der Verlag
im Einzelfall nicht widerspricht.

1.3 Der Verlag sichert zu, die Vorgaben des Gesetzes zur Regelung eines allgemeinen Mindest-
lohns (MiLoC) einzuhalten. Dies gilt auch, soweit der Verlag andere Unternehmer mit der Erbrin-
gung von Werk- oder Dienstleistungen beauftragt.

2. Leistungen; Abruf von Anzeigen; Erfiillung

2.1 ,Anzeigenauftrag” im Sinn dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tiber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inse-
renten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.2 Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb dieses Jahres abgerufen und veroffentlicht wird.

2.3 Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der einjah-
rigen Frist nach Ziff. 2.2 auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen.

2.4 Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Erstattung entfdllt, wenn die Nichterfullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

3. Berechnung der Abnahmemengen

3.1 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet

3.2 Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaRen ausschlieBlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriick-
lichen Vereinbarung bedarf.

3.3 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an
andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, kénnen als solche vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich kennt-
lich gemacht werden.

4. Ablehnungsbefugnis des Verlags; Beilagenauftriage

4.1 Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt. Dies gilt auch fir Auftrage, die
bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

4.2 Beilagenauftrdge sind fir den Verlag nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billi-
gung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden unter
Vorbehalt angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

5. Pflichten des Auftraggebers

5.1 Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Bei fernmiindlich erteilten Anzeigenauftragen,
Termin- und Ausgabeanderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen iibernimmt der Verlag fir
Ubermittlungsfehler keine Haftung. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterla-
gen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten Titel
tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

5.2 Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag
die entstandenen Satzkosten berechnen.

5.3 Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung,
die sich auf tatsachliche Behauptungen der ver6ffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und zwar
nach MaRgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Verlag ver-
pflichtet ist, die Gegendarstellung abzudrucken.

5.4 Konkurrenzausschluss kann nicht gewéhrt werden. Platzierungswiinsche werden vorbehalt-
lich der Unterbringungsméglichkeit beriicksichtigt. Anderungen bisheriger Platzierungen behilt
sich der Verlag aus umbruchtechnischen Griinden vor, sie beriihren nicht die Giltigkeit des Auf-
trages. Ebenso behdlt sich der Verlag vor, Branchen-Bezeichnungen zu dndern.

5.5 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der
Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngig-
machung des Auftrags.
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6. Haftung durch den Verlag

Der Verlag haftet unbeschrankt fiir durch seine gesetzlichen Vertreter oder leitenden Angestellten
verursachte Schiaden sowie fiir vorsatzlich verursachte Schaden sonstiger Erfiillungsgehilfen, bei
einer fahrlassigen Pflichtverletzung auch fiir Schiden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers
oder der Gesundheit. Der Verlag haftet fiur Produkthaftungsschaden entsprechend der Regelun-
gen im Produkthaftungsgesetz. Der Verlag haftet fir durch seine gesetzlichen Vertreter oder lei-
tenden Angestellten verursachte Schaden aus der Verletzung von Kardinalpflichten; Kardinal-
pflichten sind die wesentlichen Pflichten, die die Grundlage des Vertrags bilden, die entscheidend
fiir den Abschluss des Vertrags waren und auf deren Erfillung der Lizenznehmer vertrauen darf.
Wenn der Verlag diese Kardinalpflichten leicht fahrlassig verletzt hat, ist seine Haftung auf den
Betrag begrenzt, der fiir den Verlag zum Zeitpunkt der jeweiligen Leistung vorhersehbar war. Der
Verlag haftet fir den Verlust von Daten nur bis zu dem Betrag, der bei ordnungsgemaRer und
regelmaRiger Sicherung der Daten zu deren Wiederherstellung angefallen ware. Eine weitere Haf-
tung des Lizenzgebers ist dem Grunde nach ausgeschlossen.

7. Probeal

iige; Berech

7.1 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt,
dass dies ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
wird.

7.2 Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche,
tatsdchliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

8. Rechnung; Verzug; Anzeigenbeleg

8.1 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, maglichst aber
vierzehn Tage nach Veroffentlichung der Anzeige Gbersandt.

8.2 Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an
laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewahrt.

8.3 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfilhrung des laufenden Auftrags bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

8.4 Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsunféhigkeit des Auftraggebers ist der Ver-
lag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu machen.

8.5 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlages tiber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

9. Kosten; Preisminderung

9.1 Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen sowie fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

9.2 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittli-
che Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei
Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergan-
genen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preismin-
derung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20%
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15%
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10%
bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5%
betrégt.

Dariiber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

10. Chiffre-Anzeigen; Unterlagen; Aufbewahrung

10.1 Bei Chiffre-Anzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

10.2 Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Briefe, die das
zuldssige Format DIN C 4 (Gewicht 5009) iiberschreiten sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen
und Packchen, sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.
Eine Entgegenahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart wer-
den, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Kosten/Gebiihren tibernimmt.

10.3 Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers
das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Ziffern-
dienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anpreisungen
und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

11. Erfiillungsort und Gerichtsstand; anzuwendendes Recht

11.1 Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des éffentlichen Rechts oder bei
offentlichrechtlichen Sondervermogen ist Erfullungsort und Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
Der Verlag ist aber auch berechtigt bei dem fiir den Sitz des Auftraggebers zustdndigen Gericht
zu klagen.

11.2 Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.
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